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RESUMEN

La presente investigacion tiene como objetivo disefiar una estrategia de capacitacion para
lograr un discurso mediatico no sexista en Radio Chaparra. Este es un tema que resulta
pertinente por el papel que juegan los medios de comunicacion masiva en la construccion
del imaginario social. A pesar de ser las mujeres las que mas escuchan la programacion,
son invisibilizadas en el discurso mediatico. La investigadora consideré que ademas de la
influencia de la cultura patriarcal en el discurso mediatico, otra de las causas del sexismo
en los productos comunicativos es la falta de sensibilizacion y capacitacion. De ahi la
necesidad de instrumentar en Radio Chaparra la accion 23 de las que le corresponden a
los medios de difusion masiva en el Plan de Accion Nacional de Seguimiento a la

Conferencia de Beijing referido a la capacitacion.



INTRODUCCION

Desde su nacimiento la sociedad va moldeando a las mujeres desde lo tradicional:
mujeres sujetas a modelos creados para ubicarlas como madre- esposa,
“emisoras de amor”, “duefias” del espacio privado. Se fue estructurando un
discurso para mantener la discriminacion desde el pensamiento filosofico, la

historia, la ciencia, las costumbres, la cotidianeidad y los medios de comunicacion.

Es por ello que desde la década del 60 los estudios de género desde la
psicologia, antropologia, comunicacién y otras ciencias han transitado por

diferentes vertientes, tratando de explicar y subvertir la discriminacion.

Todo ello ha favorecido el surgimiento de nuevas instituciones desde donde se
identifican, analizan y potencian las nuevas demandas para revertir la situacion de
las mujeres. Han ido creciendo los espacios creados en el mundo en aras de
visibilizar a las mujeres en los diferentes ambitos, el tema ha alcanzado a la
Organizacion de Naciones Unidas donde incluso se acaba de crear el organismo
ONU - Mujer, Congresos, talleres, coloquios a nivel internacional, regional y
nacional donde se vierten experiencias y Se proponen nuevas miradas con
perspectiva de género para transformar una realidad construida desde las

instituciones, las préacticas y lo simbalico.

En Cuba a partir del triunfo revolucionario del primero de enero de 1959, existe
una voluntad politica para la inclusién de las mujeres en la sociedad. Fidel en su
alocucion al pueblo de Cuba desde Santiago expresé su confianza en las mujeres,
tomando como referencia el peloton de combatientes de la Sierra Maestra

“Mariana Grajales” integrado exclusivamente por mujeres.

El gobierno ha tenido como prioridad en la agenda politica la participacion de las

mujeres, ello se ha explicitado en la constitucion, en la legislacion y en la creacion



de la Federacion de Mujeres Cubanas, organizacién que desde 1960 liderada por
Vilma Espin Guillois agrupa a todas las mujeres del pais sin distincion de color de
la piel, etnia, credo, discapacidad, con valiosos aportes en la batalla por el
empoderamiento de las mujeres como una de las grandes conquistas de la
Revolucion, a decir de Fidel en su V Plenaria Nacional : (...) lo que esta
ocurriendo con las mujeres es "Una Revolucién dentro de la Revolucién” (...)
(Castro Fidel ,1966)

A finales de los afios 80 la academia también se suma desde su especificidad al
estudio e investigacion de estos procesos en Cuba. La creacion de las Cétedras la
Mujer en las universidades para la introduccion de los temas de género en el pais
ha creado espacios para la socializacién de experiencias, entre ellas La Céatedra
de Género y Comunicacion Mirtha Aguirre en el Instituto Internacional de
Periodismo José Marti que propicia la superacibn en temas de género a

comunicadoras y comunicadores de Cuba e Iberoamérica.

En el area de investigacion de los medios desde una perspectiva de género el
Primer gran estudio fue realizado a propuesta de la Federacién de Mujeres
Cubanas. Se desarrollé con un enfoque multidisciplinario y se centré en realizar un
diagndstico sobre el tratamiento de la mujer en los medios de comunicacion, lo
que tuvo como escenario el Seminario Nacional de Difusion y Evaluacion de las

Estrategias de Nairobi en 1988.

Asi mismo en el afio 96 se realiz0 otra investigacion que partiendo de esa primera
articulaba los mandatos de la Cuarta Conferencia sobre la Mujer celebrada en
Beijing en 1995. Ello sirvi6 para elaborar el Plan de Accién de Cuba de
seguimiento a esa Conferencia Internacional. Este plan que es un acuerdo del
Consejo de Estado, se constituye en el programa para el adelanto de la mujer en
nuestro pais.

Al realizarse la segunda evaluacion del cumplimiento de este programa Vilma

expreso:



“ Si hacemos el debido analisis en comparacion con la situacion que teniamos
cuando celebramos el Seminario Nacional “Las cubanas de Beijing al 2000” en
julio de 1996 ,0 cuando realizamos el primer Seminario Nacional de Evaluacion del
Plan, en abril de 1999, tenemos que reconocer con satisfaccion, que los cambios
son muchos, que hay una mayor receptividad, interés en estos temas; una mayor
colaboracion interinstitucional, una mejor comunicacion entre los funcionarios de
la administracion del estado y las dirigentes y especialistas de la Federacion de
Mujeres Cubanas”.(Espin V: 2002)

Este Plan de Accidn establece con fuerza de ley a ministerios y organismos de la
Administracién Central del Estado el cumplimiento de noventa medidas a favor de

la autonomia de las mujeres.

En lo que respecta a las medidas en relacion con los medios se establecen diez
acciones para enfrentar las manifestaciones discriminatorias por razén de género,
ya que la presencia del sexismo en los medios de comunicacién persiste. La
evaluacion del Plan de Accion realizada en el 2001 expresa “Continuar la
capacitacion en materia de género no solo con talleres especificos sino
transversalmente en todos los cursos institucionales y en los pre y post grado de la
ensefianza superior, particularizando en acciones para el personal de toma de

decisiones”.

En este sentido la Radio en Cuba ha creado espacios para la educacion, la
orientacion, jugando un papel creativo y protagonico en la promocion de una
cultura general integral de la poblaciébn y mantiene dentro de sus tematicas
priorizadas el tratamiento a la mujer, pero aun es insuficiente la preparacion de
las personas que tienen funciones determinantes en el proceso productivo, por lo
qgue introducir la perspectiva de género implica transformar cédigos culturales,

normas, patrones institucionales y maneras de funcionar.



Con el propdsito de establecer tendencias en el tratamiento de la realidad desde
la perspectiva de género en la programacion de Radio Chaparra, emisora
comunitaria del municipio Jesus Menéndez de la provincia Las Tunas, que sale al
aire cuatro horas diarias durante toda la semana se realiza este estudio. La
programacion estd compuesta por 13 espacios, de ellos uno tiene funcion de

orientacion con destinatario mujer-familia.

La pertinencia de esta investigacion reside en que tributa a la implementacion de
la accion 23 de las que le corresponden a los medios de comunicacion masiva en
el Plan de Accion Nacional de Seguimiento a la Conferencia de Beijing que
platea: “ Desarrollar la estrategia de capacitacion en materia de género para los
comunicadores y comunicadoras, con el objetivo de lograr la sensibilizacion
necesaria que permita identificar tratamientos vulgares y peyorativos de las

personas y/o discriminatorios de la mujer”.

En su estructura la tesis esta compuesta por un primer capitulo dedicado a la
busqueda de los aportes tedricos e histdricos sobre la perspectiva de género, el
sexismo en el discurso mediatico, la radio como medio de comunicacion masiva, la
radio comunitaria en Cuba y su estrategia de capacitacion. En el segundo capitulo

gueda asentada la proyeccion metodologica.

En el tercero se registra el analisis de los resultados a partir de de las técnicas
aplicadas, los grupos de discusion, la observacion participante, el Analisis Critico
del Discurso de una semana de transmision y lo que estos aportan como
diagndstico para el disefio de la estrategia de capacitacion, finalmente se incluyen

las conclusiones y recomendaciones.

Se resefa la bibliografia consultada en libros, documentos y las encontradas en
Internet y los anexos con la entrevista en profundidad a la experta en temas de
género, Dra.C Marcela Lagarde y de los Rios y a la especialista en temas de

género y comunicacion en Cuba, Dra.C Isabel Moya Richard. Ademas se anexa el



registro de los grupos de discusion desarrollados con las/los realizadoras/es, la
guia de observacion y los registros del Andlisis Critico del Discurso de los

programas Tiempo Diferente y Disco de Verano .



CAPITULO | MARCO TEORICO

Epigrafe 1 La Perspectiva de género

1.1 Género, mas que un concepto

Segun Geneviéve Fraisse en el pensamiento anglosajon "gender" empieza a
funcionar como concepto filoséfico en torno a los afios 70. Sin embargo, a pesar
de la facilidad terminoldgica, su traduccion presenta ciertas dificultades. La
traduccion de "gender" por "genre" en francés, y "género" en espafiol, resulta
ambigua. El aleman, por su parte, le permite coexistir, en su forma inglesa
"gender”, con el término "Geschlecht”, que puede traducirse como "sexo0" 0 como
"género”. (Fraisse G: 2002; Pagl)

Ella al referirse al género como concepto agrega, ‘la palabra es antigua, el
concepto nuevo’. El libro de Robert Stoller "Sex and Gender", editado en 1968,
marcé el origen de un debate terminoldgico y filoséfico que tardara en cerrarse.
"Sexo y género": todo esta dicho en este titulo que separa como una evidencia el
sexo biologico del género social. Naturaleza y cultura marcan una oposicion, o
mas bien una tension, en el analisis de la relacion entre los sexos o, como se dice

en franceés, de la "différence des sexes". (Fraisse G: 2002; Pag 1)

Las consideraciones vertidas han sido diversas de acuerdo a los campos de
estudios, contextos y épocas, donde se reconocen las teorias y aportes de: John
Money, Robert Stoller, Simone de Boauvoir, Margaret Mead, Geneviéve Fraisse,
Gayle Rubin, Sonia Montecino, Martha Lamas, Marcela Lagarde, Alda Facio y las
cubanas Norma Vasallo, Teresa Diaz Canals, Isabel Moya Richard, y otras

seguidoras.

Desde la antropologia la escritora Chilena Sonia Montecino, sostiene que el
concepto género aparece como un término que ayuda a resolver algunas de las
probleméticas que emergieron en el desarrollo de los estudios de la mujer. El

concepto fue acufiado por la Psicologia por dos investigadores -Stoller y Money



abocados a la indagacion de las disfunciones sexuales - y por la antropologia
Gayle Rubin que dird que las relaciones entre sexo y género, conforman un
sistema que varia de sociedad en sociedad, estableciendo que el lugar de la
opresion de las mujeres y de las minorias sexuales esta en lo que ella denomina el

sistema sexo/género. (Montecino S: 1997; Pag 8)

Comparto los criterios que reflejan que el concepto género se ha ido construyendo
desde diferentes perspectivas, para darle una explicacion a lo que hasta el
momento se llama sistema sexo/género y lo entrelazo con las ideas planteadas
por la Doctora Norma Vasallo quien plantea que todos estos estudios desde la
psicologia y la antropologia han corroborado como la sociedad transforma lo

natural/bioldgico, en lo que la cultura crea.

“Hasta ese momento la identidad sexual era vista solo como determinada
biolégicamente, de ahi que el uso de este concepto para referirse a un aspecto
gue la cultura forma, constituye un aporte importante al conocimiento cientifico,
gue aunque magnificado en ese momento, tuvo consecuencias para lo que con
posterioridad se reconoce como gender en inglés y género en espafiol, dentro de
la Teoria Feminista”. (Vasallo N: 2004; Pag 1)

Ademas de los estudios que develan que las sociedades no son homogéneas en
cuanto a las relaciones que se establecen entre mujeres y hombres considero
significativa la influencia que tuvo para las feministas en el siglo XX las ideas de
Simon de Boauvoir reflejadas en su libro “El Segundo Sexo” sobre la construccion
cultural a partir de la diferencia de los sexos, de ahi su frase emblematica “una no

nace, se hace mujer”, que se mantiene vigente en los debates actuales.

Pienso que el origen y la evolucién del concepto de género demuestra que
muchos de los obstaculos y distorsionamientos en la forma de enfocar y entender
el mismo obedecen a analogias y confusiones conceptuales por lo que un
acercamiento al debate actual desde una mirada cultural consideramos la

definicion dada por la Doctora Isabel Moya Richard.



“Es el saber que devela que el ser mujer u hombre més all4 del hecho bioldgico es
el resultado de una construccion simbdlica erigida sobre los cuerpos y las
subjetividades de sujetos sexuados que se constituyen en la historia y que
adquieren su identidad en un movimiento relacional y complejo de interacciones
sociales, a la vez que constituyen un ethos particular. Este proceso sociocultural y
subjetivo denota relaciones jerarquicas de poder, en contextos concretos e
histéricamente determinados, y signa el proceso de interaccién entre los seres
humanos en el ambito domeéstico, privado y publico. Esa construccion de sentido
esta a su vez condicionada por la raza, la clase, la etnia, la diversidad sexual, la

discapacidad y otras tipificidades de la condicion humana”. (Moya, I: 2010; pag 23)

En mi opinion el aporte del concepto mas alld de una u otra disciplina es que
evidencia que desde que iniciamos en la vida emprendemos un proceso de
aprendizaje cultural, con un modelo a seguir si se nace mujer u hombre desde un
mundo azul y rosado, hasta la rudeza o delicadeza en los modos de actuacion, lo
gue vemos como natural. Este deber ser, no son mas que construcciones
culturales que se van incorporando en la subjetividad de acuerdo al contexto,
convirtiétndose en una masculinidad hegemonica y una feminidad minimizada.
Todas estas atribuciones no bioldgicas se resumen en “género”, un concepto para

explicar las desigualdades.



1.1.2 Género: una perspectiva para el cambio

La produccién de conocimientos tedricos y empiricos sobre la mujer y el género se
inicid, en su gran mayoria, en los Estados Unidos y Europa y poco a poco se ha
ido extendiendo a América Latina y el Caribe, Africa, Asia. (Montecino S: 1997;
Pagl)

El desarrollo de los estudios sistematicos, afincados en espacios académicos
sobre la mujer, en primer lugar, y sobre las relaciones de género, posteriormente,
evidencia un campo epistemoldgico propio que aunque interceptado con diversas
disciplinas sigue un camino particular. El contexto histérico en el cual se
desenvuelve la reflexion sobre la mujer y el género esta marcado por la existencia
de los movimientos feministas, de los diversos espacios de accién de mujeres y
por los cambios acaecidos en la division sexual del trabajo, en la estructura social

y en la cultura. (Montecino S: 1997; Pag1l)

Cuando valoramos los estudios que han intentado explicar el origen de estas
desigualdades queda demostrado que en todas las épocas y todas las sociedades
las mujeres han estado en desventaja, en subordinacion a partir de las exigencias

sociales trasmitidas desde la cultura.

En su articulo “Del feminismo al Género” la Doctora Norma Vasallo Barrueta hace
referencia a la frase de Sherrry Ortner ¢Es la mujer a la naturaleza lo que el
hombre es a la cultura?, esta frase encuentra una respuesta dentro de la
perspectiva de género, lo que constituye una ruptura con el status universal de
mujeres y hombres, de acuerdo con la variedad de concepciones culturales y

simbolizaciones de una cultura a otra. (Vasallo N: S/F; Pag 3)

Teniendo en cuenta lo antes expuesto podemos considerar que en la medida que
transitamos por el estudio de las obras citadas nos percatamos que la principal

raiz del género es el feminismo desde todas sus tendencias, donde existe un



denominador comun: la necesidad de la igualdad de las mujeres y los hombres a

partir de la propuesta de cambio que se propone.

Me afilio a las autoras que ven los obstaculos y discriminaciones impuestas por la
cultura como retos para lograr una perspectiva que beneficie a mujeres y
hombres, viendo las relaciones entre estos de acuerdo a las brechas que existen

en los &mbitos en que se desenvuelven.

Considero que para plantearse una perspectiva de género hay que focalizar las
diferencias creadas por la dominacion patriarcal entre los sexos con una mirada
ampliada a otras formas de manifestarse las desigualdades de género referidas a

la clase, la raza o cualquier otra categoria.

Otros de los pasos a seguir en mi opinion es la sensibilizacion de quienes trazan
las politicas, las administraciones, pues no solo con leyes que favorezcan esta
perspectiva y voluntad politica es suficiente. Se necesita de la incorporacion de

acciones integradas en funcion del cambio en el discurso y en la praxis.

También pienso que estas interrelaciones necesitan ser entendidas por las
sociedades. El feminismo apuesta por una relacion de derechos que desmitifique
la imagen perpetuada de las mujeres tradicionales, por mujeres que avancen

desde lo sincrético a la emancipacion.
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1.1.3 Evolucién de los estudios de género en Cuba.

Acercandonos al estudio del género en Cuba es obligatorio el andlisis de la obra
“Los Estudios de la Mujer, Mujeres y Género en Cuba“ de la Dra.C Norma Vasallo,
a quien ya he citado, pero quien es una experta en estos asuntos por ser
fundadora de los estudios de género en Cuba. La autora refleja una evoluciéon

marcada por las condiciones socio histéricas, la cual organiza en tres etapas:

Un primer periodo de 1860 a 1959. Este periodo ella lo estructura en tres
sub.etapas, una desde 1860 hasta 1919, la que nombra etapa de despegue,
mostrandola como las raices del pensamiento femenino cubano. Es en este
periodo donde las mujeres cubanas realizan los primeros intentos de ser
reconocidas ante la ley, su derecho al sufragio para iniciar su participacion dentro

de la sociedad.

La otra sub-etapa la enmarca de 1920 a 1939 vy la bautiza como etapa de auge,
porque es aqui donde las feministas se unen como un movimiento aparejado a los
movimientos sociales que tenian lugar en esa década como resultado de la

Revolucién de Octubre en Rusia.

La tercera la ubica desde 1940 hasta 1959, la que fue considerada como una
etapa de decrecimiento como consecuencia de la situacién politica que atravesaba
el pais, siendo apremiante la respuesta a la lucha politica que se enfrentaban

frente a la dictadura y la transformacion social.

“En la Segunda etapa comprendida de 1960 y 1979. En este periodo crecen las
publicaciones ellas reflejan el nuevo lugar de la mujeres en la sociedad cubana y
el reconocimiento de su conquista de nuevos ambitos no tradicionalmente

femeninos”

11



Ya con el avance de una década después del triunfo revolucionario se traza una
politica de igualdad, la cual se ratifica cuando se refrenda la constitucion de la
Republica de Cuba, por lo que se comienza a sacar a la luz otras formas de

visibilizar a las mujeres. (Vasallo N: 2007; pag 2)

En la tercera, desde 1980 hasta la fecha se inician los estudios académicos,
primero de manera individual y después por intereses institucionales,
principalmente de la FMC y por supuesto fuertemente influenciadas por lo que
estaba ocurriendo en el mundo, esto es, la designacion del Decenio de La Mujer
por parte de las Naciones Unidas y las diferentes Conferencias sobre la Mujer.
(Vasallo N: 2007; pag 2)

Es por ello que en esta etapa se va mas alla de reconocer la politica y las
transformaciones juridicas de la época y se presentan estudios académicos e
institucionales que corroboran la subordinacion histérica de las mujeres y
proponen una nueva mirada. A través de las Céatedras de La Mujer creadas en
estos espacios donde se han ido multiplicando acciones desde las diferentes

disciplinas.

La cotidianeidad y la vida publica demuestran que aunque se ha avanzado no todo
esta hecho, es un camino largo y angosto, partiendo de lo expuesto por Vasallo:
“La existencia de una sociedad sin género es un tema en discusion, sin muchas
evidencias para probarlo; pero de lo que si hay un convencimiento es de que las
formas en que se dan las relaciones entre mujeres y hombres y los roles
asignados a cada uno, varian de una sociedad a otra, lo que apoya la idea del
caracter construido por la influencia cultural de lo que denominamos género y de
la necesidad de realizar el andlisis de cualquier realidad a partir de lo que se

denomina sistema sexo/género”. (Vasallo N: 2004, Pag 4)

Ademads, esta afirmacién sefiala el camino para visualizar las causas y los
efectos de cada una de las manifestaciones de opresion y desigualdad que

perduran en nuestra sociedad, que aunque se evidencian algunos cambios,

12



existen estereotipos que solo con una vision cientifica, analitica y politica
podemos transformar. El respeto a la diversidad es la puerta que proponemos

abrir en conjunto.

Estos estudios reflejan lo que se ha avanzado y los desafios para ubicar a mujeres
y hombres en igualdad tanto en el espacio publico como en el doméstico. Al
realizar un analisis de las estadisticas reflejadas en el estudio de la Doctora
Teresa Lara se ha avanzado en la ubicacion de las mujeres en el espacio publico,
sin embargo los costes de este avance no se reflejan en el avance de los hombres
en el espacio doméstico, si no de mujeres que realizan la doble jornada e

incursionan en la triple jornada.

13



Epigrafe 1.2 El sexismo en el discurso mediatico. H  erramienta de

reproduccion del patriarcado.

1.2.1 El sexismo

Sobre el sexismo la maestra Marcela Lagarde hace varias valoraciones, pero para
conceptualizarlo lo resume como ~ una ideologia que apunta y legitima la violencia
contra la diferencia, la misoginia, el machismo, la homofobia,..etc.” (Lagarde, M:
2010)

Al respecto considero que esta ideologia es la que provoca desvalorizacion o
sobre valoracién de un sexo con relacién a otro. Existen formas diversas en que

se manifiesta el sexismo, una de ellas es el ejercicio de la violencia simbdlica.

Martha Lamas valora que cuando se aborda el sexismo, o la discriminacion
basada en el sexo, se enfrentan situaciones de negacion o de ceguera, que no
aparecen en otros tipos de discriminacion. Por ejemplo, el racismo dentro del
mundo laboral aparece como una muy evidente discriminacion, ya que resulta
absurdo tomar en cuenta el color de la piel para el desempefio de un trabajo. En
cambio en relacion a las mujeres, hay presunciones culturales con gran arraigo
histérico sobre su “debilidad fisica”, su “vulnerabilidad” durante el embarazo o su
“papel especial e insustituible” para cierto modelo de familia. (Lamas M: 1995; pag
2)

Es por ello que el sexismo se expresa en las practicas y en las representaciones
gue construimos de la realidad, ademas de ser las relaciones de poder las que
definen el sexismo, lo que se expresa como una violencia simbdlica, que al decir
de Bordieu, citado por Clotilde Proveyer “es una imposicion arbitraria de una

arbitrariedad cultural”. (Proveyer C: 2010)

Comparto las definiciones que expresan estas autoras porque ven el sexismo

como una préactica social impuesta por la cultura patriarcal y que repercute
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esencialmente en las mujeres, pero que cambian sus formas de manifestarse en

los diferentes escenarios donde se reproducen.

1.2.2 Sobre el discurso

El discurso se ha convertido en un término que traspasa fronteras disciplinarias.
No es reducible a un ambito especifico, y su alusion puede servir para explicar
fendmenos sumamente amplios tanto en la materialidad discursiva en si, como en
el comportamiento de sus usuarios, ademas existe una pluralidad de definiciones
desde distintas perspectivas teoricas que unas veces difieren y otras coinciden.
Este fendmeno puede ser explicable a partir de la convergencia de distintos
factores.

Es por ello que Teun A Van Dijk plantea: “El desarrollo mismo de la historia del
discurso; la pluralidad de autoridades y acepciones que el mismo término tiene;
la cada vez mayor variedad de disciplinas que acuden a las teorias del discurso
para explicar fendmenos; los distintos enfoques que se desarrollan y el hecho
mismo de que al ser el discurso una realidad que aparece en toda préactica social,

su estudio e investigacion no puede estar restringido a un area”. (Van Dijk T: 1996;
pag 7)

Tanius Karam plantea que el discurso es una realidad compleja que implica
nociones linguisticas, pragmaticas, semanticas, cognitivas y culturales, las tedricas
francesas Haidar y Rodriguez (1996) lo definen como: “un conjunto transo
racionales en donde se cumplen reglas sintacticas, semanticas y pragmaticas
donde funcionan reglas de coherencia y cohesion. Esta regulado por condiciones
de produccion, circulacion y recepcién (regulacion que varian segun el tipo o
subtipo de discurso). (Karam T: 2007; pag 6)

Se considera que el termino discurso es un concepto polisémico y que se puede

adecuar segun el matiz con el que se use o se estudie, es decir puede ser

homologado de acuerdo a la disciplina donde se aplique.
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Para autores cubanos como Gerardo Fernandez y Harold Santana es importante

analizar el discurso de acuerdo al contexto al que se refieren.

Al respecto Fernandez plantea: “Es la forma instrumental, imagen y palabra, con la
cual la comunicacion llega al espectador. Es el revestimiento, la anécdota, la
accion dramatica, de una comunicacion en proceso, revelador implicito o explicito,
de los signos profundos de una idea o concepto existenciales el elemento racional
de la comunicacién, el que utiliza inteligentemente los codigos disponibles.

Reiteramos, es la informacion verbal o visual’. (Fernandez G: 2007; pag 257)

En este sentido Santana adapté el concepto a la radio como un medio de
comunicacion de masas, tomando como referente la definicion de Arthur Da
Tavola quien plantea que el discurso es el Conjunto de elementos sonoros que se
difunden para producir estimulos sensoriales, estéticos o intelectuales o (...) para
crear imagenes”. Ademas refiere que en un principio estas imagenes son
sonoras, auditivas; pero se convierten en visuales en el pensamiento del receptor
(Oyente). (Santana H: 2006; pag 2)

Es por ello que el discurso como evento de la comunicacidon visto desde la
perspectiva de diferentes autores responde al contexto socio histérico y cultural
donde tiene lugar la transmision de un mensaje, donde se armonizan los
elementos que lo conforman, particularizando el discurso radiofénico: palabra,

musica, sonido, silencio.
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1.2.3 El sexismo en el discurso mediatico

El sexismo en el discurso mediatico es el resultado de modelos culturales
heredados que se han transmitido de mitos que pretenden justificar la

discriminacién a lo femenino y la naturaleza como parte del orden simboalico.

Los medios constituyen uno de los espacios de transmision de la cultura por
excelencia, como ente socializador que persiste en presentar en el discurso una
imagen de division de los roles masculinos y femeninos, donde se estereotipa el
deber ser; favoreciendo lo masculino como referente del ser humano. En este
sentido sefialamos que también la Beauvoir esboza la no neutralidad de la

lengua, la que considera llena de trampas.

Al hacer un analisis de la subordinacién de las mujeres visto como practica
cultural, Marcela Lagarde explica que las mujeres estan subordinadas a los
hombres y a las instituciones patriarcales y son colocadas en situacion de
inferioridad en todos los espacios sociales y en sus vidas. Es por ello que

considero que los productos comunicativos no escapan de su reproduccion.

Otros puntos de vista son los planteados por la Dra.C Isabel Moya Richard,
destacada exponente del Género y la Comunicacion en Cuba y el mundo. Ella
realiza un andlisis actualizado de los nexos entre la teoria de género y
comunicacion, donde devela la ausencia de visibilidad de las mujeres en el
discurso mediatico: “Sobre las diferencias biologicas entre hombre y mujeres se
elabor6 un discurso apoyado en mitos, creencias, asignaciones de roles, normas,
leyes teorias cientificas que refrendd y naturaliz6 como inferior a las mujeres y lo
considerado femenino. La diferencia bioldégica se constituyé en desigualdad y
discriminacién en las practicas culturales, politicas, econdmicas, sociales y en el

qguehacer cotidiano”. (Moya I: 2010; pag 21)
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Es por ello que es de la opinion de que “uno de los nexos tedrico-conceptuales del
género y la comunicacioén, a partir de la relacion que se establece en el ambito
simbdlico entre el discurso mediatico y el sujeto, el status de este sujeto en la
produccion de sentido de lo que consideramos masculino y femenino, y en la
posterior representacion social y mediatica de ser hombre o mujer”. (Moya I: 2010;

pag 21)

La autora de la investigacion coincide con los nexos que se plantean entre ambas
teorias, ya que es el discurso donde se materializa la forma en que pensamos. Es
decir una comunicadora o comunicador refleja en el producto comunicativo lo que
culturalmente ha ido incorporando a su subjetividad, al respecto (Moya 2010)
acota: “no olvidar que toda relacion social se estructura a nivel simbolico, y todo

orden simbdlico se estructura a su vez como discurso”.

Sus investigaciones permiten reflexionar sobre la presencia del sexismo en el
discurso mediatico reflejado en sus componentes: palabra, masica, sonido y
silencio que no son mas que construcciones culturales marcadas por el
patriarcado.

“La reproduccion de este sexismo a través del lenguaje, los contenidos, las
imagenes, las presencias y las omisiones se originan en la sobrevivencia de
concepciones, creencias Yy tradiciones arraigadas y en la cultura de la
desigualdad.” (Moya I: 2010; pag 29)

Al resefar la presencia del sexismo en los medios de comunicacion se asume lo
planteado por Isabel Moya, como una de las formas de perpetuar imagenes
patriarcales, por lo que ella lo define como uno de los retos del siglo XXI'La
necesidad no solo de deconstruir, si no de proponer otra comunicacion incluyente,

no sexista”.

Estas consideraciones demuestran que el sexismo se manifiesta en el discurso

mediatico manteniendo desigualdades sobre la base de la diferenciacion sexual
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poniendo en desventaja a las mujeres con respecto a los hombres ya sea por la
forma de nombrar o por el hecho de no nombrar, lo que va mas alla de la
utilizacion de los articulos las/los, ademas de los significados que se imprimen, de
como se representa lo femenino y masculino, siendo la cultura androcentrica la

gue predomina.

La autora de la investigacion estad de acuerdo con las estudiosas de los temas de
género que focalizan la cultura como un elemento causal de la produccion y la
reproduccion del sexismo en el discurso mediético, lo que ha sido planteado
desde varios puntos de vistas, vale nutrirse de una mirada desde afuera que

permita valorar lo que desde la comunicacion se aborda.

Al respecto la propuesta de Marcela Lagarde nos aproxima:

“La cultura, como vivencia social, y la subjetividad de cada quien, se organiza de
manera sincrética: en ellas coexisten eclécticamente y produciendo mayor o
menor tension, aspectos de diversas cosmovisiones de género en particular.
Ademas, a lo largo de su vida cada quien modifica su cosmovision de género a
medida que cambia la sociedad y los valores y que la experiencia personal se

acrecienta”.

Es por ello que el desarrollo histérico del género que polariza las personas por
razon del sexo dandole un deber ser a lo femenino y a lo masculino, poniendo en
diminutivo al primero y en superlativo al segundo hace que el discurso mediatico
tome igual dimension en quienes lo emiten, lo que responde a la cultura
androcentrica. Revertirlo desde la cultura con una mirada a la igualdad en la

construccion de la realidad, es un reto.

Lo anteriormente expuesto sefiala la necesidad de una perspectiva o enfoque de
género en el discurso mediatico partiendo del camino sefalado por (Moya 2010),
cuando realiza un analisis de los nexos entre la Teoria de Género y la Teoria de la

Comunicaciéon y como lo concibe Marcela Lagarde. No se pueden transformar los
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productos mediaticos, si no se transforma la conciencia de los que lo elaboran, es

decir el cambio cultural pasa por el desmonte del sexismo.
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1.3.1 La Radio como medio de comunicacion de masas

Los medios de comunicacion de masas son formas de manifestacion de las
relaciones sociales en el alto nivel tecnoldgico en el que se ubican y son una via
necesaria para la conformacion de la conciencia social, como eslabon importante
en el proceso de socializacion.

Es por ello que Jesus Martin Barbero plantea:

Que lo que esta cambiando no se sitla en el a&mbito de la politica, sino de la
cultura, y no entendida aristocraticamente, sino como los codigos de la conducta
de un grupo o de un pueblo. Es todo el proceso de socializacion el que esta
transformandose de raiz al cambiar el lugar desde donde se mudan los estilos de
vida. Hoy esa funcion mediadora las realizan los medios de comunicacion de
masas. (Martin, J: 1998)

En el mundo contemporaneo existen diversos medios, que siguen ese proposito,
pero con peculiaridades que los hacen distintivos, como son: la prensa escrita:
diarios, revistas y publicaciones peridédicas en general, la television, el cine, la
Internet y la radio, este ultimo ocupando un lugar reconocido por ser el medio
idoneo para lograr la inmediatez de las noticias, de los hechos que se producen
desde geografias distantes, lo que convierte al oyente en un ente activo de los
acontecimientos, es capaz de traspasar fronteras en un tiempo reducido.

Todo esto favorece a que la voz humana se convierta en un potencial persuasivo,
gue permite a través del proceso de retroalimentacion la participacion de los
oyentes, quienes reciben y comparten con el medio el producto comunicativo, lo
gue hace que la radio sea un sonido que crea imagenes.

La radio segun Oscar Luis Lopez es uno de los Medios de Comunicacion Masiva,
moderno y de gran expansion industrial y uno de los vinculos mas efectivos para
la penetracioén cultural e ideoldgica, puede percibir, generar y desarrollar enormes
fuentes subjetivas cuando se emplea con habilidad, para condicionar la mente de
grandes multitudes, sin que éstas el proceso de conformacion ideoldgica a que
son sometidas. (Lopez, O: 1992; pag 50).
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Por otra parte Josefa Bracero plantea: prefiero hablar de la radio como la siento,
las voces, la mdusica, los ruidos y los silencios, me conducen por tramas y
subtramas. La veo como aquel aparato alrededor del cual la familia se reline para
aguardar la llegada de algun personaje, locutor o noticia (Bracero, J: 2002; pag
531).

Aunque la referida autora sélo ve a la radio como transmisora de musica o la via
de popularizar un personaje real o ficticio, tiene algo positivo en cuanto plantea a
este medio como posibilitador de la unién familiar en una actividad comun, sin
embargo no relaciona aspectos que desarrolla este medio como es el
poblematizar una realidad construida desde lo simbdlico a través de los rasgos
tecno- discursivos que la caracterizan.

Sobre estos rasgos distintivos Martin Barbero plantea:

“Estos rasgos tecno-discursivos que le permiten a la radio mediar lo popular como
ningun otro le van a permitir su renovacién constituyéndose en enlace privilegiado
de la modernizadora racionalidad informativo-instrumental con la mentalidad
expresivo-simbdlica de la realidad”. (Martin, J: 1998)

Por todo lo aseverado la radio se revalida y se consolida como un medio de alto
alcance, del cual cada individuo se siente parte, ademas por sus potencialidades
es un medio clasico de comunicacion, que debe y difunde en la sociedad cubana,
la cultura verdaderamente democratica, orientada a la asimilacion espiritual y
practica del mundo, lo que contribuye al desarrollo del proceso histérico cultural
mundial, al despliegue creador de la riqueza espiritual del hombre. A decir de
Jesus Martin Barbero (1998) la radio por su cercania a lo popular, hizo desde un

comienzo presente la diversidad de lo social y lo cultural.
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1.3.2 Génesis de la radio

La radio es resultado de los experimentos de laboratorio acerca de la transmision
de ondas electromagnéticas, sus principales exponentes marcaron la historia en
los dltimos afios del siglo XIX; Popov en Rusia y después Marconi en Italia, ambos
logran lanzar al aire sefales intermitentes que son captadas a distancia por
aparatos receptores y transformados, nuevamente por éstos, en el mismo codigo
telegrafico en que fueron transmitidas.

Aunque estos descubrimientos carecieron de apoyo en sus paises, aparejado al
insuficiente desarrollo industrial y tecnoldgico, el inventor italiano decide dar
continuidad a su descubrimiento en Londres, a donde pasa a radicar y es
patentada su invencion y constituye la compafia de telegrafia sin hilos Marconi,
con evidente intencibn mercantilista. Més tarde establece un servicio de
comunicacion para barcos, inaugurado en 1904 reportandole grandes beneficios.
La radiotelegrafia se disemina por el mundo llegando a varios paises, contindan
las experiencias en torno al nuevo vehiculo de comunicacion. Comienza asi, en
1916, la radiotelefonia. La ocurrencia de estos avances paulatinos convierte la
década del veinte de esplendor para el desarrollo acelerado de la radio.

Ya en 1921, Lenin presta especial atencion al laboratorio radial de Nizhniegorodsk,
donde el ingeniero Bonch-Brujevich realiza importantes trabajos en el campo de la
radiotécnica y la television. En Moscu, transmite una poderosa emisora de radio y
la produccion de receptores y altavoces va en aumento. En 1924 queda
constituida la empresa Radioemision, para la construccion de plantas y
preparacion de programas.

En aquella época, la K.D.K.W en Estados Unidos difunde a todo el pais el
resultado de las elecciones presidenciales, mientras que en Inglaterra, el gobierno
asume la operacion de B.B.C de Londres, y en Alemania, la N.A.U.E.N extiende
sus ondas mas alla de las fronteras.

Hacia 1926 comienza la fabricacion de receptores alimentados con corriente
alterna, en sustitucion de las pilas con diferentes potenciales en varias partes del
circuito y los espacios informativos adquieren a la vez extraordinaria importancia

en la radio.
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Las emisoras parisinas, por su parte, comienzan en 1931 espacios informativos
mediante la lectura de la prensa diaria, siendo este procedimiento generalizado en
Estados Unidos y México.

Durante la segunda guerra mundial, los promotores de la politica, la informacion y
lo propaganda alemana fueron los primeros en emplear la radio como medio de
difusion para la informacion, convirtiéndolo en el poderoso instrumento de
comunicacion que es hoy.

Por su parte las mafias imperiales le ofrecen gran importancia como medio para
desarrollar sus politicas hegemonicas, destinando importantes sumas para crear
emisoras que ataquen directamente a las naciones que desean oprimir, por
considerar que viven fuera de la ley, la democracia y la libertad. Tal es el caso de
Cuba, que ha sido atacada hace méas de 50 afios por numerosas emisoras de
dicho pais basados en una construccién de la realidad bajo el principio de la
desinformacion.

JesUs Martin Barbero plantea que en la radio a partir de los afios sesenta un
proceso de transformacién que responde a la tendencia general que impone el
desarrollismo y la crisis que en ese medio especialmente desencadena el auge de
la television. (Martin, J: 1998)

Sobre lo que ocurre con la década de los ochenta plantea que la crisis de
identidad de los partidos politicos tradicionales y la ausencia de una interpelacion
eficaz a lo popular desde la izquierda va a facilitar que los medios masivos y en
especial la radio, pase a convertirse en agente impulsador de unas identidades
sociales que responden mas al nuevo modelo econémico que a una renovacion de

la vida politica.

1.3.3 La radio en Cuba

Cuba es el primer pais de América Latina que alcanza el desarrollo de la radio
como tecnologia logrando transitar por diferentes etapas, las cuales se enmarcan

en cuatro periodos reflejados en la investigacion de Oscar Luis Lopez en su libro

La Radio en Cuba.
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El primero, denominado Artesanal, que comprende desde 1920 hasta 1922; el
Comercializador, que transcurre desde 1929 a 1940, el tercero, calificado
Monopolizador, entre 1940 y 1950, y el cuarto y dltimo momento, llamado
Transcisional, que sucede a patrtir del triunfo de la Revolucion.

En el primer periodo “artesanal”’, se ubica la primera transmision en Cuba,
perteneciente a la emisora 2LC del musico cubano, creador del género “criolla’,
Luis Casas Romero, sus primeros pasos quedaron en la historia de la radio en el
pais cuando el 22 de Agosto de 1922 a las cuatro de la tarde da comienzo el
programa con las notas de nuestro Himno Nacional, interpretado por la orquesta
Casas, dirigida por el maestro Luis Casas Romero, este acontecimiento ocurre en
la época en que se producia la expansion industrial financiera de los consorcios
eléctricos de Estados Unidos.

Dentro de los aspectos identitarios estaba dar la hora con el cafionazo de las
nueve de la noche, siendo en Cuba una tradicion celebrar cada 22 de agosto el
dia de la Radio Cubana.

Asi sucesivamente, surgen las emisoras CMBX y CMQ (La Voz de las Antillas),
entre otras tantas emisoras que aparecieron como nuevas fuentes de negocios
para ganar cierta relevancia en el mundo social y politico de la época.

Por otra parte el periodo “comercializador” estaba caracterizado por el empleo de
los trovadores y orquestas en los programas, ademas de transmitir las noticias
recortadas de los periodicos, lo que llevé a convertirse en periodismo radial o
como se le nombraba en dicha época “periodismo de goma y tijeras”.

En los afios 30 la radio cobra incremento en el pais, durante la “década romantica”
del medio con la introduccién de anunciantes y patrocinadores que cambian el
caracter y contenido de la programacién, aparecen locutores profesionales, que en
general, trabajaban también como operadores de control.

Ya para 1937 existen en la capital mas de 30 emisoras. En Santiago de Cuba sus
estaciones mantienen espacios permanentes. También transmiten plantas desde
Camagiiey, Cienfuegos, Holguin, Matanzas, Ciego de Avila, Pinar del Rio, Santi
Espiritus, convertidas en un eficiente medio para aumentar ventas y servir

intereses politicos.
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Luego en el periodo “monopolizador”’ La ciudad de La Habana contaba en 1939
(afo que marca el punto méas alto de crecimiento radial), con treinta y cuatro
emisoras locales de onda media. Cada una con su programacion individual,
comenzada generalmente a las seis de la mafiana y mantenida sin interrupcion
hasta la media noche, con un promedio de 18 horas diarias de permanencia en el
aire para cada emisora. A esto hay que afadir 46 emisoras locales
independientes, que operaban en las seis provincias que formaban el territorio
nacional y 11 emisoras de onda corta.

Los métodos méas avanzados del sistema radio-comercial norteamericano se
aplicaron en Cuba, con las necesarias variantes que lo ajustara a un medio
econdmico mas reducido, que contaba con menores indices de consumo. Artistas,
escritores y directores de radio, salieron con frecuencia de Cuba para ocupar
posiciones destacadas en la radiodifusion de casi todos los paises de la América
Hispana e introdujeron en unos y ampliaron en otros, los estilos artisticos y
métodos de trabajo, dando a la radiodifusion latina, tanto en arte como en su
aspecto publicitario y comercial, una reconocida influencia de las normas creadas
en La Habana.

Para garantizar una audiencia permanente en todo el territorio, se organiza la
operacién simultdnea de muchas plantas transmisoras de radioaficionados en las
provincias, unidas por un hilo telefénico a la central de La Habana, las conocidas
cadenas de radio.

Los equipos de transmision mas potentes son obtenidos por financiamiento
confidencial con agentes de los grandes fabricantes, predominando los dos
monopolios mas poderosos: RCA Victor y General Electric. Asi, los programas,
edificios, equipos, personal y capital de operaciones quedan bajo el control de
manos norteamericanas, dedicados a impulsar la penetracion de sus productos
mediante sistemas de propagandas dirigidos por agencias subsidiarias de aquel
pais.

El periodo de “transicion” comienza con el triunfo de la Revolucionario. En los
primeros meses del aflo 1959 los magnates de la radio y los altos dirigentes del

sector de la publicidad adoptaron una actitud de precaucién. Una de las primeras
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medidas aplicadas por la Revolucion fue la de suprimir las subversiones que
recibian, confidencialmente, la prensa y las emisoras de radio y TV, pero los
Ministerios aprobaron créditos para emplear, de un modo técnico y legal, la
divulgacion de diversos temas de interés publico.

Las principales agencias de publicidad recibieron contratos para producir esos
anuncios, dentro de las normas profesionales de los modernos servicios de
relaciones publicas, de tal modo que, prensa, emisoras y agencias empezaron a
considerar al Gobierno Revolucionario como un cliente a quien podian prestar
buenos servicios, y obtener buenas utilidades. (Lopez, O: 1998)

En los primeros afios de la Revolucién Cubana producto de la nacionalizacion de
las emisoras comenz0 a forjarse una radio con tendencias y conceptos diferentes,
si bien heredera de lo mejor de su quehacer, por tradicion y talento de quienes la
forjaron, muchos de ellos continuadores en el medio, a partir del cual nacié una
radio eminentemente revolucionaria.

En primer lugar, por constituir un medio de difusion que desde entonces centr6 su
principal objetivo en difundir el quehacer de todo un pueblo enfrascado en la forja
de su nueva sociedad; en segundo, porque la radio en Cuba se hizo revolucionaria
en si misma a partir de nuevos criterios de realizacion que maduraron
progresivamente, ello como parte de la cotidianidad y las nuevas experiencias, asi
como por la busqueda de formas novedosas en el arte de hacer y decir de la radio.
Esta radio tuvo un periodo inicial de centralizacion de los medios. Esto se produjo
con las cadenas provinciales de las antiguas seis provincias y una estacion por
cada regién. Luego, con la Nueva Division Politico Administrativa, se incremento la
cantidad de provincias en el pais. Este proceso dinamizo el surgimiento de nuevas
radios provinciales, luego de forma paulatina se introducen las radios municipales
y comunitarias que con nuevas tecnologias transmiten en funcién de prioridades

locales especificas.
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1.3.4 La radio comunitaria en Cuba

Pensar la radio desde lo local, remite a una radio nueva, que refleje la cultura,
tradiciones, realidades del contexto, desde una posicion problematizadora que
responda a los intereses populares, que se realice desde la comunidad y para la
comunidad, aunque existen varias concepciones acerca de la existencia en Cuba
de una radio comunitaria, lo cierto es que la afiliacion a una de las teorias depende
de la interpretacion de las definiciones que se aportan.

En wikipedia se define radio comunitaria como una estacion de transmision de
radio que ha sido creada con intenciones de favorecer a una comunidad o nucleo

poblacional, cuyos intereses son el desarrollo de su comunidad.

José Ignacio Lopez Vigil, ha sido un estudioso de la radio comunitaria,
fundamentalmente en América Latina, y la define de la siguiente manera: “Cuando
una radio promueve la participacion de los ciudadanos y defiende sus intereses;
cuando responde a los gustos de la mayoria y hace del buen humor y la
esperanza su primera propuesta; cuando informa verazmente; cuando se estimula
la diversidad cultural; cuando la mujer protagoniza la comunicacion y no es una

simple voz decorativa o un reclamo publicitario; ésa es una radio comunitaria”.

Esto significa que la radio comunitaria es un medio que contextualiza, se centra
en la territorialidad de los hechos que ocurren, promociona el talento de local,
dando voces a las personas que consumen el producto radial, se nutre de
colaboradores de la comunidad, las personas que en ella laboran se perfilan a la
realizacion y el periodismo con un alto sentido de pertenencia con sus
coterrdneos, siendo el discurso una devolucién a sus preferencias y solicitudes
logrando un intercambio en espiral emisor-mensaje- receptor en pos de la

transformacion del entorno.

En Ameérica Latina sus fines son diversos, en algunos casos donde los nuevos
movimientos sociales son resultado de una nueva postura asumida por la

sociedad organizada a traves de sus transmisiones se construyen las redes
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sociales que se pronuncian contra el sistema imperante y apoyan a otros que a su

juicio pueden transformar su status social a través de la accion politica.

Segun Carlos Rafael Diéguez el movimiento mundial de radios comunitarias ha
pasado por varias etapas. Empezo con la modalidad de escuela radiofonica en los
afos cuarenta en Colombia. Después pasé a reivindicar posturas de lucha social y
se llamo radio popular. En los afios ochenta empezo6 a tener identidad como radio

comunitaria y en los noventa como radio ciudadana.

Mas adelante el radialista plantea que en los ultimos afios se habla cada vez més
de radio comunitaria y ciudadana, que se define asi en la medida que su mision se
relaciona directamente con el ejercicio de los derechos ciudadanos: Las radios
comunitarias y ciudadanas: son lugares de representacion de diferentes
identidades culturales y de construccion de la democracia, pues ejercer
ciudadania es dejar de ser neutrales.

Ademas él es del criterio que en Cuba las radios de tipo comunitarias son las mas
numerosas, cerca de 70 pequefias emisoras envian sus sefales desde lugares
bien recénditos como La voz del Toa en Baracoa, en la oriental provincia de
Guantanamo, ésta realiza una labor insustituible de facilitacion social al avisar a
los montafieses de los productos que se reparten en las bodegas, de los partos

del dia, felicitaciones de cumpleafos o extravios y disimiles servicios.

Existen autores que definen las emisoras nacionales, provinciales, municipales
como radios comunitarias por la comunidad de intereses que las relacionan, sin
embrago en la estructura de La Radio Cubana se clasifican en comunitarias las
gue inicialmente se llamaron de “nuevo tipo”, que aunque se ubican en los

municipios difieren en el sistema institucional de las municipales.

Es por ello que la investigadora de esta tesis considera que en Cuba tanto las
emisoras municipales, provinciales y nacionales tienen un mismo objetivo de
orientar, informa, recrear y educar a las audiencias, sin embargo se diferencian en

dos elementos las que se ubican en lo que se clasifica como radios comunitarias:
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El primero es en el perfil, ya que en las radios comunitarias se logra la
participacion directa y voluntaria de las voces de la comunidad, en estas se
difunden los principales procesos que ocurren en los mas simples sectores de la
comunidad, cercana a las audiencias, con una alta influencias en esta dandoles
participacion a los protagonistas, existe un alto sentido de pertenencia de la
comunidad por el medio, lo que las distingue de cualquier medio municipal,

provincial y nacional.

Y el segundo es desde el punto de vista de la organizacién institucional porque
surgen con la idea “mujer/hombre/radio”, donde una misma persona realiza todos
los roles que existen para lograr el producto radial, aunque no todas se han

mantenido con este sistema organizativo.

Ademas otros factores que las caracterizan son que en su mayoria el personal se
ha reorientado al periodismo y a las especialidades artisticas que existen en la
radio, por lo que se dedican esfuerzos en la superacion del colectivo y que la
investigacion social permite una constante retroalimentacion, buscando que la

radio comunitaria se parezca a su entorno.

En el siglo XXI se mantiene la radio comunitaria cubana como factor indispensable
en la sociedad que perfeccionamos a tono con las exigencias por la calidad del
producto radial, la educacion en valores, la defensa de los derechos humanos, la
equidad de género, la difusiébn de lo que ocurre desde lo local por el logro del

desarrollo sostenible, entre otros intereses de la comunidad.
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1.4 Fundamentos en que se sustenta la Estrategiad e Capacitacion para
lograr un discurso mediatico no sexista en Radio Ch aparra

1.4.1 Definicion de estrategia de capacitacion

Resulta imposible disefiar cientificamente una estrategia de capacitacion para
influir en el discurso mediatico desde una perspectiva de género al margen de una
consideracion real y objetiva de las practicas que existen en los medios de

comunicacion.

Por ejemplo desde el punto de vista conceptual Barreras, F plantea” El mas
complejo de los aportes practicos es la estrategia; tiene como propésito
fundamental, la proyeccion del proceso de transformacion del objeto de estudio
desde un estado real hasta un estado deseado, que condiciona todo el sistema de
actividades recursos a emplear para alcanzar los objetivos del maximo nivel”
(Barrera, F: 2004)

En este sentido se utilizan diferentes denominaciones para distinguir el tipo de
estrategia que se aplica. Asi se utiliza el término de estrategia metodoldgica,

educativa, pedagdgica, didactica entre otras.

El que una estrategia sea de uno u otro tipo depende del contexto o ambito
concreto sobre el cual se pretende incidir directamente y de la especificidad del
objeto de transformacion. Este término aplicado a la capacitacion para transformar
el discurso en la comunicacion se puede reconocer como una propuesta de
caracter multidisciplinaria porgue se utiliza el campo de las ciencias pedagdgicas

para incidir en la comunicacion.
Al respecto se han emitido varias definiciones por diferentes especialistas.

(“...) Una estrategia educativa contempla acciones organizadas como un sistema
metodoldgico, que se integra al proceso pedagogico en los diferentes contextos,
para estimular los diferentes aprendizajes del sujeto y orientar su crecimiento (...")
(Marquez, O: 1999; pag 26)
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Ademas resulta necesario comprender la estrategia pedagodgica como (...") el
sistema de acciones conscientes que le permitan al educador y a su colectivo
dirigir el proceso pedagodgico de forma Optima para alcanzar los objetivos
propuestos en funcion de satisfacer las necesidades educativas diagnosticadas en
los escolares y en los contextos en que se desarrolla su personalidad (...”)
(Gutiérrez Moreno: 2003; s/p).

Estos autores coinciden al sefalar que las estrategias son siempre conscientes,
intencionadas y dirigidas a la solucion de problemas de la practica, como
instrumentos de la actividad cognoscitiva que permiten determinada forma de

actuar sobre el mundo, de transformar los objetos o situaciones.

El andlisis de las definiciones anteriores posibilita determinar las ideas o
elementos comunes presentes en ellos y que constituyen la esencia para la
definicion de estrategia pedagolgica las cuales son: sistemas de acciones
integradas al proceso pedagogico que posibilitan la transformacion de sujetos o de

objetos y el alcance de los niveles de desarrollo esperados.

Sin obviar elementos importantes que se han abordado, la autora de esta tesis
entrelaza lo planteado por los autores Barreras, F (2004) y Marquez, O (1999)
porque el primero propone la proyeccion del proceso de transformacion del objeto
partiendo de un estado real a un estado deseado, y el segundo la especifica
como instrumento de la actividad cognoscitiva que permiten esta transformacion.

Es importante destacar los antecedentes en Cuba de las investigaciones de Isabel
Moya Richard, donde se han diseflado acciones para capacitar a comunicadoras y
comunicadores en temas de género y comunicacién. En este sentido se resaltan
los diplomados con caracter internacional y talleres del Instituto Internacional de
Periodismo José Marti a través de la Cétedra Género y Comunicacion Mirtha
Aguirre. El proyecto de La Editorial de la Mujer para dar tratamiento al la
plataforma de Beijing, donde existen experiencias de capacitaciones para generar

periodismo de género en todos los soportes del pais.

Pienso que una estrategia de capacitacion se puede entender como la proyeccion

de un proceso de transformacion utilizando recursos pedagdgicos que permite
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llevar a las personas desde un estado de conocimientos hasta otro estado de
conocimientos deseado. Ello condicionara todo el sistema de actividades y

recursos a emplear para alcanzar los objetivos de conocimientos planteados.
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CAPITULO Il DISENO METODOLOGICO

2.1 De la metodologia:

Problema:

¢,Como disefiar una estrategia de capacitacion para lograr un discurso mediatico

no sexista en Radio chaparra?

Premisa:
Desarrollar una estrategia de capacitacion con enfoque de género incidira en el
proceso de cambio para lograr un discurso mediatico no sexista en Radio

chaparra.

Objetivo general:

Disefiar una estrategia de capacitacion para lograr un discurso mediatico no

sexista en Radio Chaparra.

Objetivos especificos:

* Realizar el Analisis Critico del Discurso mediatico de varias emisiones
para diagnosticar las manifestaciones del sexismo.

* Modelar la estructura ytemas que debe tener la estrategia de capacitacion
para contribuir al cambio en las culturas profesionales del publico interno de
Radio Chaparra que propicie la utilizacion de la perspectiva de género en

los productos comunicativos que salen al aire.
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Definicion de categorias

Para el andlisis del objeto de estudio e utilizaron las siguientes categorias:

Estrategia de capacitacion: _ la proyeccion de un proceso de transformacion

utilizando recursos pedagogicos que permite llevar a las personas desde un
estado de conocimientos hasta otro estado de conocimientos deseado. Ello
condicionara todo el sistema de actividades y recursos a emplear para alcanzar

los objetivos de conocimientos planteados.

Género: el saber que devela que el ser mujer u hombre mas alla del hecho
biolégico es el resultado de una construccion simbdlica erigida sobre los cuerpos y
las subjetividades de sujetos sexuados que se constituyen en la historia y que
adquieren su identidad en un movimiento relacional y complejo de interacciones
sociales, a la vez que constituyen un ethos particular. Este proceso sociocultural y
subjetivo denota relaciones jerarquicas de poder, en contextos concretos e
histéricamente determinados, y signa el proceso de interaccién entre los seres
humanos en el &mbito domeéstico, privado y publico. Esa construccion de sentido
esta a su vez condicionada por la raza, la clase, la etnia, la diversidad sexual, la
discapacidad y otras tipificidades de la condicion humana. (Moya, I: 2010; pag 23)

Perspectiva de género _: es una perspectiva que impacta a mujeres y a hombres,

y beneficia al conjunto de la sociedad, al levantar obstaculos y discriminaciones, al
establecer condiciones mas equitativas para la participacion de la mitad de la
sociedad y al relevar a los hombres de muchos supuestos de género que son

también un peso y una injusticia. (Lagarde, M: 1997)

Discurso Radiofonico: _ es el Conjunto de elementos sonoros que se difunden

para producir estimulos sensoriales, estéticos o intelectuales o (...) para crear
imagenes”, en un principio estas imagenes son sonoras, auditivas; pero se
convierten en visuales en el pensamiento del receptor (Oyente). (Santana H:
2006; pag 2)
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Sexismo en el Discurso_: “un discurso apoyado en mitos, creencias, asignaciones

de roles, normas, leyes teorias cientificas que refrendd y naturalizé como inferior a

las mujeres y lo considerado femenino. La diferencia bioldgica se constituyé en

desigualdad y discriminacion en las practicas culturales, politicas, econémicas,

sociales y en el quehacer cotidiano” (Moya I: 2010; pag 21)

Operacionalizacion de las categorias de andlisis

Sexismo en el Discurso Radiofénico:

Dimensiones:

Tema:( Economia, Politica, Educacion, Cultura, Deporte, historia, Conflictos
Armados, /Amor(en los temas musicales)

Tematica de la agenda de género (Salud Sexual y Reproductiva, Violencia
de Género, Acceso a la toma de decisiones, Roles masculinos y femeninos
tradicional, Roles masculinos y femeninos emergentes, ciclos vitales/
Relaciones de pareja (en los temas musicales).

Subtemas.

Enfoque (Problémico, apologético, de denuncia).

Géneros periodisticos (Noticia, reportaje, entrevista, crénica, testimonio,
comentario.

Titular (Informativo, llamativo, sensacionalista (/ Solo para géneros
periodisticos.

Protagonismo (Protagonistas de la noticia: sexo, estado civil, color de la
piel, origen o situacion geografica, grupo etareo y profesion; tipo de
protagonismo: independiente, dependiente, se refieren a sus habilidades
intelectuales, se refieren a su fuerza; espacios donde aparecen las y los
protagonistas: privado/domeéstico, publico/institucional, publico de creacién,
indefinido).

Roles (victima, sobreviviente, activa/o, pasiva/o, tradicional, transgresora/o,
experta/o, citada/o).
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9- Tratamiento al cuerpo femenino (Objeto sexual, referencia al fisico,
referencia al vestuario.

10-Atributos en el caso de los hombres (Desafio al peligro, busqueda de
aventura, posicion de poder, virilidad por la cultura falocéntrica,
competencia, confianza en si mismo, control, homofobia).

11-Lenguaje sexista (Masculino como sin6nimo de humanidad, adjetivo
peyorativos para referirse a las mujeres, diminutivo al referirse a las
mujeres).

12-Mdsica incidental o de apoyo (interpretacion: mujer/hombre/mujer y hombre;

temas asociados a: mujer/hombre, mujer y hombre).

Caracter de la investigacion

Esta investigacion analitica descriptiva utilizard la metodologia cualitativa porque
se realiza a través del Andlisis Critico del Discurso de la programacion de Radio
Chaparra, que permite describir e interpretar los valores, ideas, practicas
culturales de comunicadores y comunicadoras y valorar un grupo de tendencias
que se mantienen en el discurso mediatico de comunicadoras/es y asi poder
aplicar una estrategia de capacitacion dentro de la cultura organizacional.

Métodos y técnicas utilizadas

Observacion participante:

La investigadora formo@ parte de las rutinas productivas para dar seguimiento a
las préacticas profesionales y asi poder diagnosticar los elementos que se tienen en
cuenta para la concepcion de los productos comunicativos. Se observo si dentro
de las tematicas que se consideran importantes se encuentra la de género, si en la
auto preparacién se incorpora la perspectiva de género, si comunicadoras y
comunicadores se interesan por la superacion en el tema. El cumplimento con las

normativas del ICRT para el tratamiento de la tematica de la mujer y la valoracion
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que se hace al respecto. La armonia del colectivo para lograr mejores préacticas y
el protagonismo de las comunicadoras en la actividad que realizan.

Grupo de discusion:
Aunque en este colectivo se integran las funciones durante el proceso
productivo se realizaron las discusiones en dos grupos focales, uno con el
personal periodistico y otro con el de realizacion para construir un diagnostico
gue permita tener una vision particular y a la vez global, lo que sirve a la
investigadora para constatar el conocimiento que tienen de los principales
conceptos que se trabajan en la investigacion, como se utilizan en los
componentes del discurso mediéatico los enfoques de lo femenino, lo masculino
y la diversidad sexual. Explorar la sensibilidad en cuanto el tema y las

propuesta de cambio.

Analisis critico del discurso:

Se aplico como herramienta para interpretar, describir y sefialar tendencias en las
practicas sexistas presentes en el discurso mediatico en varias emisiones de la
programacion de Radio Chaparra a partir de hojas de registro por cada producto
comunicativo donde se refleja una lectura de los temas, las tematicas de la
agenda de género y subtemas que se tratan, los enfoques, géneros periodisticos
gue se utilizan, los titulares, el protagonismo, los roles y el tratamiento del cuerpo
femenino, los atributos cuando se refieren a los hombres, la utilizacion del

lenguaje y el analisis de la musica.

2.4 Grupo de estudio

Se escogié como escenario en el estudio la emisora comunitaria Radio Chaparra

ubicada en el municipio Jesus Menéndez de la provincia Las Tunas, que transmite
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cuatro horas diarias por los 90. 9 de la Frecuencia Modulada (FM) y los 1470 de la
Amplitud Modulada (AM).

Se seleccion6 porgue esta emisora cuenta con un prestigio social. En los informes
mensuales de la relacion audiencia-programa se ha podido constatar su impacto
en las mujeres ya que son las que mas escuchan la programacion y las que mas

interactian a traveés de sus cartas y llamadas.

Otro elemento tomado en cuenta es que por ser esta una emisora comunitaria que
se ha planteado como necesidad la superacion de su colectivo porque nadie es
graduado de periodismo. En su mayoria son personas graduadas de ingenierias y
solo un reportero es Master en Ciencias de la Educacion.

La emisora comunitaria Radio Chaparra tiene un universo de 16 personas (8
mujeres y 8 hombres), de ellas 2 directivas (2 mujeres), 2 realizadores de sonido(2
hombres), 2 especialistas en los medios audiovisuales( 2 mujeres) , 5 periodistas

(3 hombres y 2 mujeres), 3 realizan direccion y locucion ( 2 mujeres y 3 hombres).

Para el Analisis Critico del Discurso se seleccionaron dos programas diarios que
conforman la programacion de verano durante una semana desde el lunes 1ro al
sabado 6 de agosto de 2011 ambos con publico general como destinatario.

* Tiempo Diferente , programa integrado por dos locutores (1 mujer y 1
hombre), una directora, un realizador de sonido e intervienen todo el
personal de periodismo indistintamente. Su funcién es recreativa y su
clasificaciéon es de un programa de variedades.

» Disco de Verano , colectivo de programa integrado por dos locutores (1
mujer y 1 hombre), una directora, un realizador de sonido. Su funcién es

recreativa y su clasificacion es de discoteca.
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CAPITULO Il ANALISIS DE LOS RESULTADOS

3.1 Andlisis de la observacion participante

La investigadora formé parte de las rutinas productivas para dar seguimiento a los
principales temas contenidos en la guia de observacion. Se observaron los
consejos de programacion, todos los colectivos de programas, pruebas de mesa,
programas en vivo y turnos de grabacion y edicion. Se seleccionaron los meses de

programacion de verano julio y agosto. (ANEXO I).

En este proceso se constaté que: en la elaboracion del plan tematico se incluye la
tematica de la mujer orientada como priorizada por el Instituto Cubano de Radio y
Television (ICRT). Aunque existe una periodista encargada de tratarla de manera
especifica, se planifica sin tener en cuenta el discurso incluyente y los temas de la
agenda de género, lo que se revierte en un tratamiento no intencional en la
aprobacién de las lineas teméticas en los colectivos de programas, lo que limita
los enfoques al darle salida en el proceso productivo. Es un engranaje de
seleccion de temas que se realiza sin intencionalidad desde la planificacion. Los
enfoques que se privilegian son los que responden a la cultura androcéntrica. Y
los trabajos de “mujeres” son entrevistas a trabajadoras destacadas o dirigentes
de la comunidad. A pesar de la emergencia del tema en los dos meses

observados no se planificd ningun tema referido a la diversidad sexual.

En la produccion musical que se colegia en las pruebas de mesa existe la
tendencia de no tomar en cuenta el balance de voces contenida en la politica
musical del Instituto Cubano de Radio y Television que establece la presencia
equiparada de cantantes hombres y mujeres en las canciones que se radian. Se
ubican de manera espontanea los temas musicales, sin embargo en la mayoria de
los colectivos si se detienen en la seleccion para valorar el balance de géneros

musicales, formatos y porciento de musica extranjera y cubana que esta plasmada
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en las fichas de control de programas. No hay reflexion acerca de las letras de las

canciones y su contenido.

En cuanto a la observacion de los programas en vivo se evidencia que en
ocasiones se complace a la audiencia por los resultados de los concursos de
participacion, sin tomar en cuenta el balance de voces, aspecto que se utiliza para
justificar en ambos programas para radiar mas hombres que mujeres. Ademas no
se ve dentro de la auto preparacion para la realizacion del programa la
introduccion de la perspectiva de género en la seleccion de los temas musicales,
incluyendo a las personas que han participado en acciones de superacion sobre el

tema.

Los resiumenes mensuales e informaciones que se brindan a la instancia superior
solo contabilizan el tratamiento a la teméatica priorizada "mujer”, es decir se analiza
exclusivamente desde el punto de vista cuantitativo. Existe ausencia total del
analisis cualitativo del tratamiento de la tematica en los diferentes espacios del

sistema de gestién de la calidad.

En el desarrollo de los colectivos de programa se evidencia que falta armonizar
acciones para lograr mejores practicas en el tratamiento de la tematica, se ve
como algo a cumplir, pero no se interioriza en sus dimensiones e implicaciones

sociales y politicas.

Solo dos personas incorporan la perspectiva de género en el discurso mediatico,
una mujer (reportera) y un hombre (director y locutor), ambos poseen los
conocimientos basicos porque en algun momento han recibido capacitaciones de

esta materia, pero es mas un interés personal.

No se proponen en la planificacion tematica los enfoques de la diversidad sexual y

los asuntos relacionados con estereotipos de lo femenino y lo masculino se hace
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sin intencionalidad para abordar temas de igualdad/desigualdad, estereotipos,

mitos o los temas de la agenda de género.

Se realizan trabajos periodisticos utilizando vivencias de las mujeres, sin embargo
aun es insuficiente el ejercicio del periodismo de investigacion en los ambitos
donde participan las mujeres. La utilizacion de esta perspectiva en el proceso

productivo es incipiente porque no conocen el camino para lograrlo.

3.1.2 Andlisis de los grupos de discusion

Se siguioé una guia que permite conocer multiples opiniones del colectivo en torno
al objeto de investigacion. Se trabajo con un grupo del departamento de
programacion y uno del informativo. Existen puntos de vista en los que los grupos
convergen y otros en lo que difieren generando debates, lo que consideran parte

del acercamiento al tema. (ANEXO II)

Al referirse a lo que se entiende por género ambos grupos conocen poco sobre el
tema, se acercan al término una de las reporteras y uno del grupo de
programacion coincidiendo que han estado alguna vez en capacitaciones de
género. Los demas asocian su significado a los géneros periodisticos, géneros
musicales, mientras que otras personas se refieren a las caracteristicas

anatomicas, fisicas, a los genitales. Un reportero afirma desconocer el género.

Sobre el sexismo la mayoria plantea que es la prevalencia de un sexo sobre otro,
coincidiendo que el hombre se jerarquiza “producto de la cultura caribefia”, de las
tradiciones, aunque una de las artistas plantea que se jerarquiza lo mismo al
hombre que a la mujer no porque se haya dado superioridad a los hombres, si no
gue se han desvalorizado a las mujeres. Cuando se analiza su presencia en el
discurso mediatico se esboza que en muchos de los componentes del discurso se
invisibiliza a las mujeres, pero que se ha avanzado porque ya en la programacion

de la television existen spots incluyentes.
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También se esgrime como pretexto a la antigiedad del idioma, un miembro del
grupo del informativo plantea que el idioma histéricamente ha sido asi y que ahora
se le quiere dar otro giro. Dos hombres uno de programacion y otro de informativo
asocian el masculino genérico como sindnimo de humanidad a lo que la sociedad
ha creado como patron, ejemplifican con las obras de Marx al referirse a la

humanidad decia el "hombre” en muchas de sus frases celebres.

La politica editorial de la emisora es la plataforma programatica de temas a tratar
en los diferentes espacios. Se plantea de manera unanime que no se incluyen
estos temas, que se hace de manera general al tratar el tema mujer segun lo

orientado por el Instituto Cubano de Radio y Television (ICRT).

En lo que respecta a las rutinas productivas refieren que estimula muy poco la
inclusion del tema, que generalmente lo hacen quienes han participado en eventos
o talleres relacionados con el tema, pero no es algo que se haya planteado como
linea para incluirlo. Se reconoce que en el proceso es pobre la intencién de
incluirlo en la conformacion del plan temético, las pruebas de mesa, las

producciones musicales.

Al referirse a si se incluyen en las tematicas priorizadas problematizar los
paradigmas de lo masculino, lo femenino y la diversidad sexual plantean que los
enfoques que se privilegian generalmente son los masculinos y cuando se
privilegia el femenino se enfoca como la mujer tradicional madre-esposa
totalmente dependiente de su familia y se le atribuyen sus éxitos a la "ayuda” de la
familia. Consideran que la tematica de la orientacion sexual donde mas se
incluyen estos paradigmas es en la de VIH/sida. Aseveran que en las demas se
hace de manera general. La tematica priorizada de la mujer se dirige de manera

mensual y se planifica porque si no se pone asi no se trata.

El grupo del departamento informativo plantea que los géneros periodisticos que

mas incluyen estos enfoques son en los testimonios y en menor cuantia las
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entrevistas porque la persona habla directamente, fundamentalmente si se trata el
tema de la diversidad sexual. En los demas se tiende a generalizar el tema ya que
existen muchos tabues para hablar por la radio de lesbianas, homosexuales, es
decir se manifiesta cierto temor de reporteras y reporteros de poner sus puntos de
vista que se incluyen en otros géneros periodisticos como el comentario, el
reportaje. Una persona plantea que se ha tratado en innumerables ocasiones,
pero la mayoria coincide que se prioriza solo en determinadas porque en esta
emisora eso se considera como un tema crudo. Otras plantean que si se trabaja
de manera sistematica puede saturarse 0 se es mas discriminatorio tratando de
resaltar esta arista en los trabajos periodisticos. Consideran como una posibilidad
gue participe en algun programa del medio alguna de estas personas, pues es una

forma de incluir a estas personas.

Una reportera nombra la orientacion sexual “inclinacion™ y que en los enfoques de
lo masculino y lo femenino en las entrevistas se evidencia el sexismo porque se
entrevistan muchos dirigentes y la mayoria son hombres. Esta aseveracion fue
cuestionada por un miembro del grupo quien dice que necesita que esto sea
demostrado graficamente. Los miembros del grupo de programacion refieren que
estos enfoques se utilizan fundamentalmente en los programas con funcién de
orientacion con destinatarios mujer-familia y jovenes. Plantean que hay programas
apropiados para estos tipos de temas, es decir, los ven como tema especializados,
no como temas comunes que se pueden tratar sin tables en cualquier programa.
Uno de los artistas, quien considera incluir los enfoques plantea que se pudiera
hacer mas con la propaganda y no existe propaganda de estos temas en la

emisora.

En cuanto a la presencia del sexismo en los componentes del discurso radiofénico
piensan que es la palabra en primer orden y después la musica. Se plantea el
sexismo en el lenguaje como una de las probleméticas que mas marca el discurso,
lo circunscriben en el uso de “las y los” como elementos necesarios para lograr la

inclusion y no todos reconocen que pueden existir otras formas de ser incluyentes,
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lo que ocasiona polémica porque muchos lo entienden como cuestion del lenguaje
espafol que tiene miles de afos y nadie lo puede cambiar porque puede
distorsionar el idioma, el habla popular. Otra forma discriminatoria a la que se
refieren es el protagonismo en la locucidn y refieren que en los programas Tiempo
Diferente y Disco de Verano el protagonismo es de los hombres que hacen

locucidn, lo que se marca dentro del guion como locutor nimero uno.

A pesar de las diferencias de criterios, polémicas, reafirmaciones machistas la
mayoria reconoce en mayor o menor medida la problematica, plantean desde sus
conocimientos que otras formas de comunicacion es posible, que se deben utilizar
enfoques que visibilicen a las mujeres dandole protagonismo en las entrevistas,
utilizando un lenguaje incluyente en los componentes del discurso con énfasis en
la palabra, haciendo un estudio bibliografico del habla popular cubana, y de los

diccionarios existentes.

Los grupos reconocen que no tienen la preparacion necesaria para presentar los
diferentes puntos de vistas sobre el tema. Plantean que para lograr el cambio es
necesario la capacitacion por un tiempo prolongado, no un taller o dos, a
diferentes escalas, tomando como eje central el Instituto Cubano de Radio y
Television (ICRT) para que se incluya este tema en los objetivos de las emisoras,
preparar a los equipos de realizacion. Se deben realizar estas capacitaciones de
manera tedrico practicas en el colectivo de Radio Chaparra para incorporar esta

perspectiva en las culturas profesionales y poder influir en las audiencias.
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3.1.3 Andlisis del Discurso Mediatico

Después de estudiar la propuesta para el analisis de contenido que aparece en el
capitulo de igual nombre del libro “Sin Contrasefias” de la Doctora cubana Isabel
Moya Richard, se adapta la misma al medio objeto de estudio: la radio y se asume
como base para el analisis critico del discurso. El analisis se realiza teniendo en
cuenta los componentes del discurso radiofonico, con énfasis en la palabra y la
musica. El Andlisis Critico del Discurso se realiza en los dos programas de
muestra en seis emisiones a partir de la informacién que arroja la base de datos
creada con este fin. (ANEXO III)

Programa Tiempo Diferente:

v' Se analizaron un total de trescientos quince parlamentos. El uso de la
palabra como componente significativo del discurso mediatico nos arroja
que en cuatro de los programas la locucion se hace por una mujer y en solo
dos por hombres, debido a la ausencia del locutor habitual y en su lugar fue
asumida por un colaborador. Sin embargo existe un lenguaje sexista ya
gue en los programas estudiados en veintinueve ocasiones se utiliza el

masculino genérico como sinénimo de humanidad.

v’ Se abordaron cuarenta y nueve productos comunicativos dentro del
programa siete son de temas econdmicos, diecinueves politicos, diez de
cultura, siete de deportes, uno sobre conflictos armados y cinco de salud.
Solo en cuatro se tratan temas de la agenda de género, tales como: salud
sexual y reproductiva y uno la violencia de género, este ultimo cargado de
tecnicismos que lejos de cambiar actitudes se hace tedioso al escuchar y
luego se calza con un mensaje de bien publico sobre “la sagrada e
histérica mision de las mujeres de amamantar”. En cuanto a los enfoques
gue se utilizan cuarenta y dos tienen enfoque apologético, seis problémicos

y uno de denuncia. Ello evidencia la tendencia a abordar los temas desde
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los logros alcanzados sin matizarlos. El género periodistico que prevalece
es la noticia, teniendo en cuenta que se incluyen los boletines que en su
mayoria se utiliza este género, asi como los titulares informativos. Dentro
de los protagonistas de la noticia la mayoria pertenecen al sexo hombre
presentes en treinta trabajos, en solo un caso se especifica su estado civil
casado y diecisiete de piel blanca y mayoritariamente son de la zona
urbana del municipio, sin embargo mas del setenta porciento de la
poblacion es rural.

Al referir el tipo de protagonismo que se evidencia en las mujeres de un
total de diecinueve se ubican dentro de las independientes once, una
dependiente, tres se refieren a sus habilidades intelectuales y una a su
fuerza en un tema del deporte. Aparecen en los espacios privado
domeéstico una, en el publico institucional once, tres en el publico de
creacion y tres en espacios indefinidos. En los roles que ejercen estas
mujeres una aparece como victima, cinco voceras, cinco expertas y ocho
citadas. En los géneros con temas de deporte se enfatiza el protagonismo
en los hombres, solo en uno de los casos a mujeres “las morenas del
Caribe”.

En cuanto a los hombres protagonistas se le atribuyen a dos
caracteristicas que se refieren al desafio al peligro; trece en posicion de
poder; seis de competencia y tres expresan confianza en si mismo. El
lenguaje sexista se manifiesta a través del uso del masculino genérico
como sinénimo de humanidad en treinta y dos productos y uno de ellos se

utiliza en una de las expertas entrevistadas.

v En cuanto a la musica, se radiaron un total de noventa y seis temas
musicales, pero a pesar de existir una politica musical disefiada para
lograr el balance de voces solo dieciséis son interpretados por mujeres,
cinco por personas de ambos sexos y los demas por hombres. Aunque
se tratan temas que apuntan a la economia, politica y cultura general;

setenta y nueve, la mayor cantidad son dedicadas a temas de amor.
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En un mayor porciento las mujeres son las protagonistas, debido a la
asociacion tradicional de las “duefias del amor” aunque las canciones son
en su mayoria interpretadas por hombres, de ahi se deriva que solo
tengan protagonismo independiente quince; mientras que cuarenta y siete
aparecen como dependientes; una sola se refieren a sus habilidades
intelectuales. La mayoria aparecen asociadas al espacio privado/
domeéstico.

Cuando se refieren a mujeres transgresoras son mujeres que han roto
con los mitos del “amor romantico” impuesto por la cultura y en las
interpretaciones se cuestionan o se les pide regresar a lo tradicional.

En nueve temas se da tratamiento al cuerpo femenino como objeto
sexual, en cuatro se refieren al fisico e igual numero al vestuario, sin
embargo en las que aparecen hombres como protagonistas se presentan
con atributos tales como: dos en “desafio al peligro” , ocho en busqueda
de aventura , dos en posicion de poder , dos en virilidad por la cultura
falocéntrica, seis en competencia , seis en confianza en si mismo y uno
control . Existe un marcado lenguaje sexista y en once canciones se usan

adjetivos peyorativos al referirse a las mujeres.

v' Se radiaron dieciséis mensajes de bien publico, dos referidos a temas de
economia; politico uno; siete culturales especificamente sobre el verano y
seis de deporte. El protagonismo de las mujeres es inferior ya que solo en
dos ocasiones ellas aparecen, mientras que seis son hombres y en ocho
intervienen ambos. Se utiliza un lenguaje sexista ya que en cuatro
ocasiones se usa el masculino genérico como sinénimo de humanidad. En
cuanto a la musica incidental o de apoyo dos son interpretadas por mujeres

y catorce por hombres.

v' Se analizaron doce notas en el programa: una sobre educacién; cuatro de

temas culturales y siete de historia. En ninguno de los casos se tratan
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temas pertenecientes a la agenda de género. Todas tienen un enfoque

apologeético.

Programa Disco de Verano:

v' Se analizaron un total de ciento veinticinco parlamentos, de los cuales en
los seis programas el protagonismo de la locucion es de un hombre blanco.
Siempre la mujer, también blanca es la conductora nimero 2 quien tiene
menor participacion y sus temas son secundarios dentro del programa. Se
utiliza el masculino genérico como sinébnimo de humanidad en cuarenta y

nueve ocasiones dentro de los parlamentos.

v Del total de los trabajos periodisticos dentro del programa cuatro son de
temas econdmicos, nueve de politica, tres de cultura, y uno de conflictos
armados. En ninguno se tratan temas de la agenda de género. En cuanto a
los enfoques que se utilizan once son apologético, dos problémicos y
cuatro de denuncia. El género periodistico que se utiliza en todas las
emisiones es la noticia, ya que es mas utilizado en los boletines y los
titulares son informativos los diecisietes.

Dentro de los protagonistas de la noticia son los hombres los que
predominan en nueve trabajos, dos mujeres y seis son de manera general
gue no incluyen personas. En uno se especifica su estado civil casado,
uno de la piel mestiza y del area urbana. Al referir el tipo de protagonismo
gue se evidencia ellas se ubican una como independiente y una se refiere a
sus habilidades intelectuales.

En cuanto a los espacios donde se desenvuelven ambas aparecen en el
espacio publico institucional una como fuente y la otra como citada. En
cuanto a los hombres protagonistas se le atribuyen caracteristicas que se

refieren a la posicion de poder en dos de ellos y uno confianza en si
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mismo. El lenguaje sexista se expresa a través de uso del masculino
genérico como sinbnimo de humanidad en nueve ocasiones. Los boletines

no se matizan con musica incidental o de apoyo.

En cuanto a la musica, se radiaron un total de noventa y ocho temas
musicales. A pesar de existir una politica musical disefiada en cuanto al
balance de voces: solo treinta y seis son interpretadas por mujeres, siete
por ambos y los demas por hombres. Solo seis tratan temas de cultura
general y las deméas son sobre temas de amor marcadas por estereotipos
tradicionales. Mayoritariamente las canciones versan sobre las relaciones
de pareja, mientras que ocho resultan violentas por razones de género en lo
que consideramos violencia simbdlica y los roles masculinos y femeninos
emergentes en siete, donde la relacion de pareja no es la tradicional.

Los subtemas mas tratados son referidos a problemas irresueltos, a mitos
del amor y la sexualidad como el amor que todo lo puede, la media naranja.
Generalmente las canciones que cantan los hombres tiene en su mayoria a
protagonistas las mujeres, ellas aparecen en cincuenta y nueve canciones,
pero con un protagonismo independiente solo en trece, seis se refieren a su
fisico y la mayoria dependiente.

En el espacio privado/ doméstico se presentan a treinta y siete, una en el
publico de creacion y once en espacios indefinidos. En lo que respecta a los
roles doce aparecen como victimas, cinco activas, siete pasivas, ocho
tradicionales, dos emergentes, dieciocho transgresoras y siete citadas. Las
canciones de mujeres transgresoras se refieren a las que deciden terminar
con un amor por problemas irresueltos en la pareja.

En estos temas se da tratamiento al cuerpo femenino como objeto sexual
en dieciséis ocasiones y se hace referencia al fisico en trece, mientras que
en las que aparecen hombres como protagonistas se presentan con
atributos tales como: desafio al peligro uno, en busqueda de aventura doce,
posicién de poder trece, exaltacion de la virilidad tres, competencia cinco y

confianza en si mismo seis. Existe un lenguaje sexista ya que hacen alusion
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al masculino genérico como sinénimo de humanidad en seis ocasiones, en
diez se utilizan adjetivos peyorativos para referirse a las mujeres y en
cuatro diminutivos. Dentro de los géneros musicales que utilizan adjetivos

peyorativos o frases denigrantes hacia las mujeres estan los reguetones.

v' Se radiaron tres mensajes de bien publico en la semana, donde dos tratan
temas politicos y uno de economia dandole salida a las tematicas priorizadas.
En ninguno de los casos se incluyen las teméticas de la agenda de género,
aunque uno se realiza por la conmemoracion del aniversario de la Federacion
de Mujeres Cubanas (FMC), por cuanto el enfoque es de efeméride politica
donde se recuerda la fecha pero no se hace alusion a los objetivos de la
organizacion
En cuanto a los enfoques que se utilizan uno es polémico y los otros dos
apologético. El protagonismo en dos ocasiones fue de hombres y en uno de
mujer. Se utiliza en una de los mensajes el lenguaje sexista, ya que en una
ocasion se usa el masculino genérico como sinénimo de humanidad. La
musica incidental o de apoyo a la que se recurre una es interpretada por una

mujer, otra por ambos sexos.

v" En las notas del programa una aborda el tema de educacién, otra de cultura
y cuatro de historia como parte de una seccion fija dentro del programa. En
una se trata como tematica de la agenda de género el acceso a la toma de
decisiones. Todas tienen un enfoque apologético, en una se le da
protagonismo a la mujer porque en los demas casos se refieren a lugares y
hechos. La protagonista se presenta como soltera con hijos, mestiza y del
area urbana. En el protagonismo se refiere a sus habilidades intelectuales,
aparece en el espacio publico institucional, citada aunque se hace una
valoracidon escueta pudiéndose explotar mas caracteristicas que las
distinguen, tanto en la ocupacion de un cargo de direccion de primer nivel

como su papel en la historia de la educacion en el territorio. En ninguna se le
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da tratamiento al cuerpo femenino. No se utiliza lenguaje sexista ni masica de

apoyo o incidental.

3.2.1 Aproximaciones a un diagnostico

A partir de la articulacion de los resultados obtenidos tanto en la observacion
participante, en los grupos de discusion y el analisis del discurso se constata que
no existe sensibilidad en las comunicadoras y comunicadores de radio Chaparra
en relacion con el tema de género aunque algunas y algunos reconocen su
importancia pues han recibido capacitacion. Sin embargo todas y todos coinciden
en afirmar que es uno de los temas priorizados sobre cuyo tratamiento se debe
informar mensualmente junto con otros temas de interés de la politica informativa

a el organismo central del ICRT.

Igualmente se evidencié que no tienen incorporado a las culturas profesionales la

perspectiva de género porque no conocen las teorias que sustentan este enfoque.

Existe mucha resistencia a la inclusion del lenguaje no sexista y se esgrime como
justificacion la tradicion de la lengua espafiola. Se utiliza el genérico masculino

como sindnimo de humanidad.

En el discurso mediatico se resaltan la palabra y la madsica marcadas con gran
fuerza por el sexismo, no se reflejan de maneras diversas mujeres y hombres y el

protagonismo se mantiene a favor de los hombres.

Solo se da tratamiento al tema de la diversidad sexual en fechas sefialadas por
campafas y en tépicos asociados al VIH/ sida porque existen ciertos tabues en la

realizacion de estos trabajos.
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Los programas musicales analizados son protagonizados por hombres en la
locucidén y las locutoras mujeres ocupan un lugar secundario generalmente como

apoyatura para los dialogos masculinos o reforzando sus parlamentos.

Las letras de las canciones son en su mayoria peyorativas para las mujeres y en
algunas ocasiones denigrantes. La musica que plantea otras relaciones de pareja

0 que sitla a la mujer desde posturas mas transgresoras son menos radiadas.

En cuanto a los mensajes de bien publico resulta particularmente interesante
destacar que incluso el realizado el 23 de agosto en relacion al aniversario de la

FMC no aborda temas de la agenda de género.

Igualmente el tono de los mensajes es generalmente apologético por lo cual prima
la exaltacibn muchas veces méas con técnicas propagandisticas que periodisticas

de la realidad del municipio.

A pesar de ser un municipio eminentemente rural la mayor parte de las personas

entrevistadas o de los hechos resefiados son urbanos.

En general la tendencia es a que aparezcan mas hombres como protagonistas de

las informaciones como fuentes citadas o como expertos que mujeres.

Si relacionamos las creencias y practicas enunciadas tanto en los grupos de
discusion como en la observacion participante con el resultado del analisis del
discurso mediatico podemos establecer una relacién entre el desconocimiento
sobre el enfoque de género, las concepciones machistas de comunicadoras y

comunicadores con el sexismo que prima en el discurso mediatico.
Este analisis demuestra que no hay conocimiento del tema desde el punto de

vista teorico lo que se ve reflejado en los productos que se conciben para la

programacion. Por lo que surge la necesidad de un instrumento orientado a cubrir
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las carencias reflejadas en este diagndstico que permita encontrar el camino de

nuevas formas de comunicar.

3.2.2 Propuesta resultado de la investigacion

Como propuesta para el cambio se disefid una Estrategia de Capacitacion para
lograr un discurso mediatico no sexista en Radio Chaparra. La modalidad que se
asume es la de fases teniendo como referencia la tesis de la Doctora Vilma Mestre
Céardenas y las experiencias de capacitaciéon a comunicadoras y comunicadores de
la Catedra de la Mujer Mirtha Aguirre del Instituto Internacional de Periodismo José
Marti.

La concatenacion de las fases permite desarrollar la estrategia como un proceso
organizativo en la institucion. Se propone como objetivo rector contribuir a la
preparacion y desempefio de los publicos internos de Radio Chaparra a traves de
acciones para lograr un discurso mediatico con enfoque de género, ya que el
intercambio con los grupos arrojé que no tienen conocimientos teoéricos en el temay

que existe la necesidad de aplicacion de estos en el proceso productivo.

Teniendo en cuenta los resultados del diagndstico se incluirdn acciones de
sensibilizacion, ya que estos temas necesitan no solo de informacion a la manera
tradicional, por cuanto responde a juicios de valor, a concepciones y costumbres

muy arraigadas.

Para la sensibilizacion se utilizara ademas de técnicas ya conocidas como el
mundo azul y rosado, el reloj de uso del tiempo y otras, actividades solo para
hombres, solo para mujeres y mixtas que enfaticen en lo emocional, las historias de

vida y lo vivencial.

Para la capacitacion se desarrollaran conferencias, talleres e intercambios durante

el curso lo que responde a la solicitud de los grupos sobre la necesidad de una
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preparacion por un tiempo prolongado (varias sesiones), y de un trabajo
sistematico de preparacion practica que resuelva las cargas sexistas reflejadas en

los productos comunicativos analizados.

Cada fase tiene un objetivo especifico que marca la secuencia légica en el
proceso. Se explicita la vision metodologia, las acciones y el tiempo necesario

para su ejecucion el cual es flexible durante su aplicacion.

Las caracteristicas del equipo de realizacion de esta emisora comunitaria, quienes
realizan las funciones de manera integral, permiten que se trabaje con el grupo
como destinatario de la capacitacion y a la vez teniendo en cuenta las

individualidades reflejadas en el diagndéstico.

Se dedica una fase a las actividades de organizacion del trabajo en grupo con
una hora dedicada a este aspecto por la importancia de la comunicacion y la
interaccion del colectivo en el proceso. Otra fase es de diagnostico que permite
identificar las manifestaciones de sexismo presentes en los componentes de

discurso.

A través de la fase de identificacion de problemas se trabaja una sesion donde se
valoran las causas de las dificultades que se presentan en la concepcién de
productos comunicativos sexistas y se elabora el arbol de problemas identificados

en el diagndstico.

En la fase de planeacion o planeamiento se modelaran los temas a tratar. Los
temas a tratar han sido extraidos precisamente no solo de los planes de
capacitacion consultados, sino del analisis articulado de la observacion
participante, los grupos de discusion y el andlisis critico del discurso. Se tomo en
cuenta ademds a la hora de priorizar ciertos temas sobre otros, la posibilidad de
intercalar resultados de la capacitacion en la programacion de manera paulatina.

En este sentido, por ejemplo, junto con los aspectos tedricos de género se hace
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hincapié en el sexismo en el lenguaje. Es aqui donde se profundiza en las

necesidades a cubrir segun el diagndstico.

En la fase de ejecucion se desarrolla el curso de capacitacién involucrando a
todas las personas que participan de manera directa en el proceso productivo
porque es una necesidad que quienes dirigen y realizan el proceso productivo
hasta su retroalimentacion incorporen la mirada de género en su quehacer

cotidiano.

Se concibe un curso de cinco temas dosificados en veinte horas clases, diez
horas se dedican a la parte tedrica y diez a la practica para cubrir los vacios
reflejados en el Analisis Critico del Discurso, en las discusiones de los grupos
focales y observados durante la investigacion. En la fase de evaluacion se valora
la eficiencia de la estrategia de manera general a través de una devolucion de
productos comunicativos no sexistas socializados en forma de taller que

permitirdn validarla.

Esta emisora dentro de sus fortalezas cuenta con la participacion activa de
personas que colaboran en el proceso productivo, por lo que se propone una fase
de sistematizacion, donde se consideran nuevas formas de aplicacion de la

estrategia teniendo en cuenta las caracteristicas de los publicos.

Los temas de la capacitacion estardn encaminados a la confluencia de las teorias
de género y comunicacion y la deconstruccion de productos comunicativos con

perspectiva de género como base del curso.

En la emisora no existen personas graduadas en periodismo, por lo que se propone
dedicar un topico a los antecedentes de la radio y el lugar que ocupan las emisoras
comunitarias en la construccion de la realidad con la participacién activa de las

audiencias.
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Una de la probleméticas que mas se reflejan es la utilizacién del lenguaje sexista
aspecto que segun criterios de los grupos se reduce a las y los. Se utiliza el
genérico masculino como sin6bnimo de humanidad. Es pertinente ubicar en la
estrategia un tema que aborde los elementos teoricos de la utilizacion del lenguaje

y ejercicios practicos para lograr un lenguaje incluyente.

Otro tema importante es la violencia de género en los medios vista desde la
utilizacion de la palabra y la musica en los programas y en los mensajes de bien
publico. Se deben hacer propuestas para lograr el balance de voces ya que se
utilizan mas las voces masculinas justificando con la existencia de mas cantantes
hombres que mujeres y la seleccion de temas porque los textos de las canciones
que en su mayoria estan centrados en el amor o0 desamor de las mujeres,
permeados de mitos. Se utilizan de manera reiterada canciones que ubican a las

mujeres como objeto sexual en los géneros musicales como es el regueton.

Al realizar el analisis de los géneros periodisticos existe un desbalance, predomina
la informacion y la entrevista. Estos géneros necesitan menos investigacion y en los
gue se realizan existe el protagonismo de los hombres por estar en lugares claves
hacia donde se dirige la politica informativa. No existe una utilizaciéon acertada del
periodismo de investigacion, por lo que se incluye un tema que brinde las
herramientas tedricas metodolégicas del periodismo de investigacion con

perspectiva de género.

Esta forma de preparar al colectivo que participa en el proceso productivo de Radio
Chaparra, es una propuesta de cambio no solo en la concepcién del género, si no

que es una via para la superacion profesional integral.

La Estrategia de Capacitacion resultado de estos analisis que como ya he referido
se ha concebido de manera participativa, adecuada al publico al que va
encaminada y con un enfoque integrador de la teoria de género y de comunicaciéon

forma parte de los anexos de esta investigacion. (ANEXO V)
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CONCLUSIONES

Los nexos de la teoria de género y la comunicacion han ido develando la
necesidad de un enfoque que permita el analisis de las concepciones que
subyacen desde lo simbdlico en los productos comunicativos. Este hecho se ha
evidenciado tanto en las ideologias como en las préacticas profesionales y en
general en la cultura profesional de la emisora Radio Chaparra. Esta investigacion

ha concluido que:

A pesar de que el ICRT y la UPEC en Radio Chaparra han creado espacios para
la superacion no existe una estrategia para introducir la capacitacion con

perspectiva de género en ninguno de sus niveles.

El personal artistico, periodistico y de direccion de Radio Chaparra no esta
sensibilizado desde la perspectiva de género aunque reconocen que el tema mujer
es una de las lineas prioritarias de la politica informativa orientada desde el

organismo central.

El desconocimiento de la teoria de género y la falta de sensibilizacién desde esta
perspectiva en comunicadoras y comunicadores se evidencia en el discurso
mediatico de Radio Chaparra porque esta marcado mayoritariamente por el

sexismo.

El sexismo en el discurso mediatico de Radio Chaparra se evidencia en la poca
presencia de mujeres como protagonistas de las informaciones; en el uso de un
lenguaje sexistas; en el predominio de las voces de los locutores masculinos y en

la ausencia de mensajes de bien publico dirigidos a abordar la agenda de género.

La programacion musical en Radio Chaparra promueve canciones cuyas letras

son como tendencia peyorativas y/o denigrantes hacia las mujeres.
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Desarrollar e instrumentar una estrategia de Capacitacion desde la perspectiva de
género, que articule de manera integradora la teoria de género y la de
comunicacion, es una de las vias que puede contribuir al proceso de cambio que
conduzca a la construccion de un discurso mediatico no sexista en la emisora
Radio Chaparra.

Esta estrategia concebida con una metodologia participativa articulara en su
concepcion pedagodgica la sensibilizacion en género con la capacitacion, y
priorizara entre sus temas: género subjetividad e identidad; Confluencias de la
teoria de género y la teoria de comunicacion; Elementos practicos sobre las
condiciones que producen y reproducen la desigualdad entre mujeres y hombres a
partir de las experiencias del grupo; Papel de los medios de comunicacion en la
construccion de la realidad desde una perspectiva de género; Antecedentes de la
Radio en Cuba; Demandas del eje teméatico de Mujer y Medios y su aplicaciéon a
las préacticas profesionales diarias; Los enfoque de lo femenino, lo masculino y la
diversidad sexual en la planificacion tematica y su inclusion en el proceso
productivo; Tematicas de la agenda de género y las formas de incorporarlas en la
agenda mediatica; El papel de lenguaje como agente socializador del género;
Alternativas para lograr un lenguaje inclusivo en los productos comunicativos;
Definicion de violencia de género y su forma de manifestarse en la radio; Recursos
a utilizar en la radio para la concepcion de los productos comunicativos;
Produccibn musical con perspectiva de género; Herramientas tedrico
metodoldgicas para hacer el periodismo de investigacion desde una perspectiva
de género.
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RECOMENDACIONES

Proponer que la direccion de la emisora Radio Chaparra instrumente esta

propuesta de Estrategia de Capacitacion y evalué la eficacia de la misma.

Proponer al ICRT que socialice la experiencia en sus publicaciones “En Vivo” y en

espacios de intercambio con profesionales del medio.

Proponer al centro de superacion del ICRT el andlisis de la posible
implementaciéon de esta estrategia adecuandola a los contextos y a las
especificidades de las personas a las que vaya dirigida en su sistema nacional de

capacitacion.

A la UPEC y la FMC que propicien un espacio para divulgar la experiencia.
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ANEXO
Entrevista a experta

Entrevista personal a la Doctora en Ciencias Marcela Lagarde de los Rios en ocasion de su
visita a Cuba para participar en el | Congreso Ibero cubano de género, educacion,
salud y desarrollo humano y IV Taller Iberoamericano de educacion sexual y

orientacion para la vida en el afio 2010. Antrop6loga Mexicana y profesora de la UNAM,

prestigiosa autora de articulos y libros en temas de género.

Autoras: Lic. Maité Silveira Fonseca vy Lic. Liliana GOmez Ramos

Maité: Sabemos el papel que juegan los medios en la construccion de la realidad. Doctora,
¢,Como pudiéramos nosotros incluir la perspectiva de género dentro de los medios
de comunicacion?

Marcela: Bueno, eso es un reto enorme, ¢,como estamos haciendo en el mundo?, para no
inventarnos cosas que ya estan haciendo otra colegas. Una es lo que hacen
ustedes, tener maestrias, diplomados, ojald un dia de estos, doctorados en
género que no hace muchisima falta y luego formar profesionales, mujeres y
hombres, en las carreras de comunicacion. Yo pienso que ahi hay que ir asi como
rayo laser a las carreras de comunicacion de periodismo, en todas estas para
incluir en el curriculo la perspectiva de género, pues como lo hemos hecho en
otras partes al principio un seminario después buscar la salida de la perspectiva
de género en toda la formacién y hacerlo en todas las universidades posibles, ahi
se podria hacer una red maravillosa interuniversitaria para incluir la perspectiva de
género en las carreras de comunicacion donde hayan, y organizarse para ello,
nadie lo va a hacer por nosotras, eso ya lo sabemos.

Maite: ¢Y desde el punto de vista local en una emisora comunitaria, es importante la

capacitacion para poder lograr esto?

Marcela: Totalmente, yo les comentaba ayer que trabajo desde hace muchos afios, como
11, con la red de radialistas comunitarios de mi pais que es una organizacion que

reune a radialistas de distintos lugares. Su presidenta es una feminista y ella desde



el principio, desde hace 11 afios incluyo la perspectiva de género en la formacion
gue al principio era técnica, las mujeres no sabian tomar un micréfono, no sabian
hacer un guién, no manejaban los aparatos modernos que hay para transmitir todo
eso, entonces justo a la formacion técnica se les dio una formacién de guionismo,
redaccion, elaboracién de programas, y en todos los contenidos habia perspectiva
de género, y luego ya en otro momento se les dio formacion en perspectiva de
género, pero primero se introdujo como contenido los materiales que iba haciendo,
me parece que eso es muy bueno, no genera prejuicio porque va como parte de la
materia de lo que se esta haciendo y luego ya cuando una sabe que eso se llama
perspectiva de género, y entonces han ido tomando formacién, primero
capacitacion luego formacion por areas, por ejemplo género y salud, hay radialistas
gue se especializan mucho en temas de género, salud sexual y reproductiva o
género y desarrollo local, género y desarrollo rural y hay programas con esto ya con
esa especificidad. Esto ha sido como una combinacion teorico-practica que me
parece que da muy buenos resultados. Y luego también ha sido interesante en esa
red hay mujeres indigenas, de diversas comunidades indigenas que hacen
programas bilingtes, entonces también la perspectiva de género, los temas, las
alternativas hechas en programas bilingiies han favorecido muchisimo a que
mujeres monolinglies o que no hablan suficientemente el castellano, puedan en su
lengua materna decidir formacion en género y también con teléfono abierto, hay
programas de todo tipo, muy participativos la radio comunitaria requiere de mucha
participaciéon, mucho profesionalimo el equipo técnico, que es ademas el equipo
creativo, 0 sea no esta separado lo técnico de la creacion y mucha autoridad,
reconocimiento del saber comunitario. Bueno también la radio comunitaria las
podriamos observar como parte de la educacion popular y me parece entonces que
si afadimos ese enfoque, esa vision debe haber mucho respeto a los saberes
tradicionales, incluso hay mucha investigacion que hacen las radialista comunitarias
sobre los aportes de las mujeres, sobre las actividades de las mujeres, sobre
comunidades que han avanzado, mujeres y hombres en caminos de equidad, o sea
se hacen reportajes de fondo, se trasmiten por las radios comunitarias no solo local

si no de todo el pais, porque como son redes, entonces bueno eso hacen. Y una



Ultima cosa seria la participacion de actores y actoras quienes tienen que impulsar
politicas son llevadas o son entrevistadas a nivel del ayuntamiento de las
organizaciones locales, se da mucho espacio a las organizaciones locales para que
planteen sus dudas, sus problemas, se lleva especiales. O sea, yo lo veo como muy
dinamico, muy activo y muy bueno, teoria y practica a la vez, participacion
comunitaria, profesionalismo de quienes hacen toda la estructuras de la radio que
es la que importa e ir dejando testimonios grabados que puedan repetirse en otros
sitios y replicarse. Bueno yo les comento que he participado, la red de radialistas ha
venido a todos los congresos y foros que hemos hecho, por ejemplo en el estado de
Veracruz que queda en el Golfo de México, alli ha venido la red de radialistas a
participar en el foro y luego a transformarlo en capsulas radiales, para difundir una
ley, los derechos, alternativas y ha sido formidable porque nos ha dado una vision
popular del derecho y eso es formidable también. Y una ultima cosa, también hay
que actuar a nivel de la legislacion, nosotras como rebeldes investigadores por la
vida y la libertad de las mujeres que impulsamos la ley general de acceso a las
mujeres a una vida libre de violencia, seguimos sosteniendo esa ley y tratando de
gue se apligue. Hicimos también una iniciativa de reforma a la ley general de
medios de mi pais, se la puedo enviar, es una iniciativa que se llama
“Transversalizacion de la Perspectiva de Género en la ley de Medios”. Ahi incluimos
una exposicion de motivos con todos los documentos internacionales que hablan
del derecho a la informacion de la perspectiva de género, los aterrizamos para
transversalizar la perspectiva de género en la ley de medios en México, que no fue
discutida en la legislatura pasada pero nosotras insistimos y ahi estd nuestro
aporte, algun dia tendremos condiciones para que eso se aplique, pero por lo
pronto es educativo porque la damos a conocer. Por ejemplo, por qué aborrecer
gue los medios se autorregulen y no promuevan la violencia contra las mueres, hay
un articulo que proponemos de la ley que dice eso. Hacemos divulgacién de eso y
todo el mundo tiene que discutir por qué los medios tendrian que no reproducir la
violencia contra las mujeres, las nifias, por qué no reproducir cualquier actitud
sextaria, homéfona, lesmaofoba, de cualquier tipo. Y asi vamos difundiendo eso que

no paso pero que algun dia va a pasar, pero si incidir en la ley, porque las leyes



obligan a politicas méas alla de la voluntad de las personas y en vez de estar
convenciendo a unas y a otras pues si tenemos una ley, lo que tenemos que hacer
es ver que se aplique y conseguir aliados y aliadas que estén a favor, por un lado
gue es un tema muy complicado, de la libertad de expresién porque nosotras la
defendemos, pero al mismo tiempo de la regulacion para no repetir
discriminaciones, conductas injusta, inequitativas. Esa aversion entre libertad de
expresion y no reproduccion de formas de discriminacion es la clave y hay que
trabajar mucho y luego también la defensa del estado laico, entonces por ejemplo
nosotras hemos participado mucho en foros de debates que ha habido en México
sobre el estado laico porque la derecha quiere eliminar el estado laico. Entonces
aungue aparentemente no tiene que ver con la comunicacion tiene todo que ver
porque si no hay estado laico, bueno pues entonces tendremos una comunicacion
confesional y no queremos eso, queremos que el estado pueda respetar y hacer
respetar la libertad de creencias religiosas, pero no imponer al estado una adiccion
religiosa. Bueno, ¢qué mas les cuento?, mas bien les cuento mi experiencia y lo
gue vamos haciendo.

Liliana: Profe, nosotras venimos de una provincia que esta al oriente del pais, una de las
regiones mas machistas que hay en Cuba. ¢(Qué usted le diria a las personas
comunes, que no saben mucho de género, y que dicen que el género no es
importante, la importancia de un enfoque de género para las personas?

Marcela: Asi como lo he estado haciendo con ustedes las personas son inteligentes y las
personas pueden comprender lo que decimos, ahora hay que ejemplificar con
situaciones locales. Asi como yo ahora les puse un ejemplo de una situacion local
en relacion con los medios ustedes tienen que tomar ejemplos locales de
problematicas locales que se presenten para sin hostilidad, sin beligerancia, es
mas, con un discurso bien asentado, sereno, firme y profundo plantear cosas. Se
puede hacer de muchas maneras indirectas, por ejemplo, favoreciendo concursos
entre radioescuchas de cuentos que recalque algun aporte que hayan hecho las
mujeres que ahora tienen entre 80 y 90 afios a la comunidad. ¢ Quién te va a decir
gue eso es género?, y es género, o0 ¢qué aporte ha hecho la escuela fulana en el

tratamiento de la equidad en el aula? Si no hay no importa se toma un ejemplo de



Etiopia y se trae, en cuanto al desarrollo rural. Hay muchas cosas que se pueden
hacer, que ustedes pueden explicar localmente de qué se trata todo esto y luego,
por ejemplo, tanto hablamos de la musica, las canciones, pues se pueden hacer
analisis de esas canciones y asi vean ustedes muy amablemente todo esto, qué
contenido es, que puedan invitar a una psicologa, a una literata o a un compositor
de canciones para que hablen sobre el tema, digo, y que estén de nuestro lado,
¢no?. Pueden organizar tertulias, pueden cantar ahi, explicar canciones vigentes en
Cuba que ademés son del mundo ya, en las que hay un trato amoroso y solidario a
las mueres por parte de los hombres. La onda es explicar, porque para la gente es
natural que Silvio Rodriguez cante algo y canten eso junto con a las de José Alfredo
Jiménez, entonces ahi tienen que demostrarle por qué esa cancion de Silvio, es
una cancién a favor de relaciones, de respeto, de solidaridad, por qué en eso
podemos encontrar nosotras beneficios para nuestra vida, de la trova cubana,
mexicana, educateca que también es increible, es el Unico lugar donde se producen
canciones de mucho respeto a las mujeres, son dulcisimas, encantadoras. Bueno,
pero de oirlas a analizarlas y oirlas eso ayuda a desmontar los juicios citales. Se
pueden hacer muchas cosas.

Maité: Nosotras tenemos un programa de mudsica mexicana que es uno de los mas
escuchados, es el que abre la planta. ¢ Qué sugerencias usted nos puede dar para
hacer las producciones musicales?

Marcela: Si escoges ahi la musica mexicana que cantan las cantautoras, los cantautores
contemporaneos muy influidos por la trova cubana que son otro royo porque son
personas que aspiran a otras relaciones. Ahi tienes una formacién sentimental de
lujo, estan las canciones de Maria Grides, de Consuelito Velazquez , por ejemplo
esa: “Bésame Mucho” que ayer me la tocé un pianista cuando se enteré que era
mexicana, una cancion preciosa que es erética, sensual, maravillosa y no es nada
discriminatoria. Entonces ir escogiendo estas y muchas de las del mundo
contemporaneo, hay canciones africana, maravillas. Bueno hablé de canciones,
podemos leer poesias, describir un cuadro.



Liliana: Usted hablaba que en la actualidad es una tendencia también en Cuba de que
muchas mujeres profesionales no encuentren parejas con sus intereses. ¢ Por qué
esta pasando esto?

Marcela: Porque han cambiado mucho las necesidades personales de las mujeres, han
cambiado mucho porque las mujeres hemos dado un salto muy importante en el
mundo, no de todo el mundo pero una parte de mundo, por ejemplo con la
participacibn muy importante de las mujeres en actividades modernas en trabajos,
empleos, en educacion, el nivel educativo de las mujeres ha aumentado muchisimo
y todo eso nos echo ser cada dia mas criticas, mas concientes, anhelamos
relaciones equitativas y muchas veces nos encontramos esas respuestas por parte
de colegas, hombres, novios, esposos, amantes que no van por ahi y esperan una
relacion tradicional y les cuesta aprender a tratar a mujeres emancipadas, a
mujeres que tenemos muchas necesidades, muchisimas y a veces los hombres que
tenemos al frente no son capaces de satisfacerlas y nosotras tampoco ya estamos
en condiciones de el viejo modelo de atenderles, servirles, de considerarlos la
maxima estrella en el horizonte, sino los vemos como iguales y eso no quiere decir
gue no seamos capaces de amarles y de respetarles y quererles mucho, pero
también esperamos que ellos se comporten en consonancia. Bueno hay unas
mujeres que no encuentran hombres adecuados para ellas, hay otras que ya
pasaron por varias relaciones, entonces ya estan como cansadas, exhaustas ya no
guieren mas eso, quieren ocupar su tiempo su dinero o su esfuerzo en su trabajo en
si mismas y me parece que hay una gama grande de diversas opciones para las
mujeres, es que estamos viviendo mujeres de generaciones diferentes. Yo he
encontrado en mi pais que mujeres cercanas a los 30 que no han emparejado, les
cuesta mucho trabajo emparejar porque son mas mayores, porque tienen una
madurez muy grande, porque tienen un gran recorrido en la vida y encuentran
hombres no tan maduros que no las acompafnan en sus necesidades de libertad, de
respeto y otras porque han tenido relaciones dificiles marcadas por la violencia con
hombres y ya no quieren mas de eso, estdn como decimos alla, escamadas o sea
te quedas con una prevencion que dices a lo mejor sale igual, mejor ya no quiero.

Me parece porque también muchas mujeres tienen otros satisfactores amorosos,



tienen muchas amistades muy profunda de acompafiamiento en diversas cosas, no
estan solas, tienen mucho afecto y mucho amor, tal vez puedan tener parejas
efimeras para lo que sea entonces también las libertades han hecho que bueno
pues se busquen relaciones mas puntuales para ciertas cosas.

Liliana: Una dltima pregunta. ¢ Qué seria del mundo en un futuro con un enfoque de género?

Marcela: Ya va siendo realidad, ya va siendo, imaginate esto ampliado, mujeres y hombres
ganando el mismo salario por el mismo trabajo, eso eliminaria rencores,
lastimaduras, injusticias enormes, nada mas con eso, salario igual a salario igual.
Te puedo repetir la agenda feminista desde hace dos siglos, mujeres y hombres
compartiendo responsabilidades publicas, colectivas, llevando a lo publico las
necesidades vitales de todas las gente. Implicaria un cambio ético muy profundo en
el mundo y no solo en lo que compete a la relacién de las mujeres y los hombres, la
perspectiva de género modifica todas las relaciones, se requiere un piso de
compromiso social, una economia social, hoy le llamamos economia feminista, en
varios foros en el mundo asi se llama la economia solidaria no la economia

neoliberal de que viviamos un tejido social de colaboraciéon y bueno democracia



ANEXO |

Guia para la observacion participante

Objetivo:  Diagnosticar los elementos que se tienen en cuenta o no para la
concepcion de los productos comunicativos a través del seguimiento a las

practicas profesionales.

Guia de observacion a las actividades de las rutina s productivas:

Tipo de actividad: (conformacién del plan tematico, pruebas de mesa, grabacion,

edicion, salida en vivo, colectivos de programa)

Fecha

Objetivo de la actividad:

Hora de Comienzo: Hora de terminacion:
Asistencia %

Presentes

Ausentes Causas

Tardanzas Causas

I- Aspectos que se tratan:

-Teméticas importantes (Referir si se encuentra la tematica género)

-Auto preparacion (consideran la introduccion de la perspectiva de género)
-Superacion (se interesan por conocer sobre la teméatica de género y como
incorporarlo)

-Dar salida a normativas del ICRT (La politica musical en cuanto a balance de
voces Mujeres/Hombres),

- Valoracion del tratamiento a la teméatica priorizada por el ICRT de la mujer desde

lo cuantitativo.



- Valoracion del tratamiento a la teméatica priorizada por el ICRT de la mujer desde
lo cualitativo.

-Armonizar el trabajo del colectivo del programa para lograr mejores practicas.

II- Protagonistas de la actividad:
-mujeres

-hombres

-periodistas

-artistas

I1l- De existir Interés por incorporar la tematica de género. Describir brevemente.



ANEXO I
GRUPOS DE DISCUSION

Departamento informativo

Fecha: 18 de agosto
Hora: 1:00 p.m.
Lugar: Salon de periodismo

Maité: Los temas que traemos al grupo de discusidén son para conocer sus criterios sobre
ellos, los cuales iremos tratando en la tarde de hoy. Primeramente quisiéramos
abordar qué entienden ustedes por género.

Silverio: Los géneros en el periodismo, digase entrevista, comentario, cronica.

Maité: ¢ La han escuchado en otro &mbito o solamente en el periodismo?

Silverio: Si, el género literario, el que tiene que ver con las letras.

Maité: ¢ Nunca han relacionado la palabra género para hablar de personas?

Elder: Género masculino, femenino.

Maité: Vamos a hablar de género que tiene que ver con las personas.

Liena: Yo pienso que de forma general es algo que identifica. En el caso por ejemplo cuando
vamos a referirnos al género femenino o masculino, ¢qué género es cada persona?
En el caso de la literatura se identifica el género que se estéd tratando en ese
momento, y en el caso del periodismo los diferentes géneros que se definen en el
periodismo.

Lily: Para mi en si son las cualidades, las caracteristicas que se le atribuyen a las personas,
normas ya sean psicolégicas en las leyes. En todo lo que comprende la sociedad,
gue lo definen, hombre o mujer.

Maité: se define como caracteristicas no biolégicas que se les asignan a las personas por
razon de su sexo.

Yanetsy: cuando se habla de género siempre va acompafado de diversidad y diferencia. El
género es una cosa que esta ligado con muchas cosas pero de cierta forma tienen
diferencias. En género femenino a masculino puede ser que estén hablando una
mujer.

Miladis: Queda claro que las caracteristicas no biolégicas y yo pensaba hasta ahora que el

género radicaba precisamente en las diferencias anatémicas, por asi decirlo. Las



caracteristicas fisicas, es decir lo que diferenciaba el género masculino y femenino,
sin ir tanto al comportamiento a lo social y demés, sino propio de su fisico lo que
anatomicamente lo caracteriza, sin ir a las caracteristicas que tiene el género
femenino y masculino que como decia Yanexy son diferente.

Elder: Yo no conozco de género.

Maité: Son caracteristicas no biolégicas, se nace hombre o mujer pero la feminidad y la
masculinidad es algo que se adquiere es una construccién sociocultural. Existe una
palabra que se llama sexismo que quizas ustedes la hayan escuchado en el nombre
de la investigacion. ¢Qué entienden ustedes por sexismo?

Elder: Debe ser cualquier forma en que se trate a través de la radio, de la prensa o a través
de cualquier medio la forma en que se trate, desde el punto de vista sexual a estos
sexos. Ya sea desde una vision feminista o una vision masculina o machista del
tema. Me parece que no solo es de la prevalencia de lo masculino sobre lo
femenino, sino que es de los dos. Se habla del tratamiento masculino de los
medios, pero me parece que es de los dos.

Maité: No es mas que jerarquizar un sexo sobre otro, pero resulta que nosotros nacimos en
una cultura patriarcal, por lo que se va jerarquizando lo masculino sobre lo
femenino.

Elder: El sexismo como tal es el tratamiento ese que se le de por cualquiera de las dos vias.
Ahora, que desde el punto de vista cultural caribefio, cubano ya tengamos una
formacion patriarcal, es otra cosa, es un punto de vista sobre tema sexista.

Maité: Yo les decia que lo que vamos a analizar es la presencia de ese sexismo en el
discurso mediatico. ¢Qué entiendes ustedes entonces por sexismo en el discurso
mediatico?

Liena: Cuando todo lo que esta tratando el tema se inclina mas a un sexo que a otro.

Yanetsy: Por ejemplo en los géneros periodisticos cuando tratamos de jerarquizar, cuando
decimos amigos amigas, generalmente lo que se utiliza es amigos que estan en la
sintonia y de cierta forma aunque parezca que no si se jerarquiza. La parte
masculina porque se refiere a un género.

Elder: Generalmente para referirse a la raza se dice el hombre pero en el planeta hay
hombres y hay mujeres. Decimos por ejemplo los nifios para referirnos a los dos

sexos, los nifios del seminternado por ejemplo pero también hay nifias. Lo que pasa



gue por un uso genérico de la lengua, del idioma histéricamente se ha trabajado asi
y se ha visto como un uso correcto desde el punto de vista de redaccion. Ahora que
se le quiera dar un giro diferente teniendo en cuenta el tratamiento sexista que se le
haga entonces a los medios de difusion.

Maité: ¢ Como define la politica editorial de la emisora con respecto a estos temas?

Liena: No se tiene en cuenta

Yoannys: Estamos acostumbrados a que en todas las emisoras se define el objetivo y al final
no se toma en cuenta.

Lily: En la emisora no se tiene en cuenta, se habla de forma general. Se pudiera hacer
porque es un medio ideal para poder identificar cuando se habla de un sexo o se
habla de otro.

Liena: se habla de forma general, por lo menos aqui no se trata. Ni en la redaccion de los
géneros periodisticos ni en la locucion tampoco y ejemplos hay miles, amigos en la
sintonia, amigos que nos escuchan, cosas como estas que demuestran que no se
tiene en cuenta.

Maité: ¢COmo se instrumenta en el proceso productivo, es decir en los talleres, en las
reuniones con los periodistas, colectivos de programas? ¢Se ubican los temas de
géneros para abordarlo en los programas?

Miladis: Hay quienes lo hacen porque se ha superado de manera individual pero no porque lo
tengamos como linea, ni dentro de una estrategia. Hasta en la musica se ve la
presencia del lenguaje sexista.

Silverio: La radio es muy genérica, no decimos ni amigas ni amigos, no, amigos que nos
escuchan u oyentes que nos escuchan.

Maité: A la hora de la conformacion del plan tematico que se elabora por parte del
departamento informativo, ¢Se dirige el tratamiento a la tematica de la mujer
dirigido? ¢ Se toma esto en cuenta?

Yanetsy: Realmente no se toma en cuenta, como Unico que sea algo que venga dirigido del
plan tematico provincial o en alguna reunion que se trate pero asi no. Algunos
periodistas lo hacen de esa manera pero es porque tienen conocimientos, por
ejemplo Lily porque ha participado en talleres y eventos y tiene el conocimiento.

Lily: Yo pienso que las personas que hemos recibido alguna preparacion o hemos

participado en algunos eventos, tratamos de no utilizar un lenguaje sexista en



nuestras informaciones, trabajos periodisticos pero siempre esto es algo que esta
tan arraigado por la cultura que a veces se nos van detalles que utilizamos el

sexismo en nuestros trabajos.

Yoannys: Yo pienso que esto es un tema muy poco conocido y es bueno que la gente sepa

la importancia de tratar estos temas. Se necesita preparar mas a los trabajadores, a
los realizadores porque es un tema muy poco conocido como decia Elder y no se le
da la importancia que se le tiene que dar y por eso que no se ha trazado ni siquiera

en la politica del ICRT como tal.

Miladis: Es lago que no es algo que puede instrumentarse bruscamente que en ves de ser

aceptado y asimilado por la poblacion causaria rechazo. Por ejemplo en una misma
informacion vamos a decir que estuvieron presentes directivos y directivas de
educacion, con relacién a las pioneras y los pioneros y los hacemos tan reiterativo
que la poblacion no esta preparada para este lenguaje y llega el momento que lo
rechaza. Debia instrumentarse de manera gradual tanto como el que va a trasmitir
el mensaje como el que lo va a trasmitir porque sabemos que todos esos cambios
bruscos como estan tan arraigados en la cultura puede causar un efecto negativo o
un efecto positivo como mismo nos ha pasado con otras cosas, con el tema
ideoldgico y otros temas que si queremos que le llegue a la gente, en lugar de tener

aceptacion tienen rechazo.

Maité: ¢Entonces ustedes consideran necesaria la preparacion para poder abordar estos

temas?

Miladis: Preparacion e ir implantandolo de manera gradual, es decir un género que vaya a un

grupo poblacional dirigido, de forma que el oyente se vaya adaptando a ese

lenguaje.

Maité: ¢Ustedes creen que las tematicas priorizada abordan los enfoques masculino,

Miladis:

femenino y diversidad sexual?

Realmente el tema de género hay que tratarlo mas individual, mas directo. Todos
los trabajos al no ser el caso de SIDA por el tema que tiene, pero se trata de
manera general, por ejemplo la crisis resaltar sobre todo la mujer cémo puede ser
mas afectada por el role que ha estado asumiendo y que asume, los efectos se ven

mas presentes en la mujer. Yo que atiendo la crisis no me habia dado la idea de



dirigir un trabajo asi en ese sentido. Asi mismo con el bloqueo, el cambio climatico
gue podemos darle tratamiento desde un punto de vista que afecte a la poblacion.
Maité: ¢ Cuéles son los enfoques que a tu juicio los que mas se privilegian?

Miladis: Se priorizan los enfoquen que afectan o que priorizan de manera general.

Maité: ¢Dentro de las tematicas priorizadas cuales son los enfoques que se estan
generalizando? ¢ Cuales son los enfoques que se estan privilegiando?

Miladis: La generalidad, lo que ocurre de manera general, lo que afecta, beneficia o involucra
a todo Por ejemplo, la tematica de la mujer ha podido diferenciarse del resto porque
si no se queda sin tratarse, porque si no se hacer directamente “mujer” como una
tematica priorizada se quedara sin tratar, se hablara de los productores pero no que
fuera precisamente la labor de la mujer, y se diferencia en ese sentido y en todos los
aspectos tenemos que llevarlo presente para entonces poder abordarlo de una
manera diferenciada.

Maité: ¢Cuales son los géneros periodisticos que ustedes consideran privilegian los
enfoques femeninos, masculinos o la diversidad sexual?

Lily: El testimonio, porque en este se trasmite, se comunica de esa persona ya sea hombre,
ya sea mujer, ya sea desde el punto de vista de la diversidad sexual, las
preferencias sexuales que eso bueno ahorita Liena lo decia que en la tematica del
SIDA pues esto en nuestra emisora es donde mas se puede ver.

Yoanny: Yo pienso que segun como se trabaje porque también se puede hacer un reportaje,
un comentario. De manera general en todos los géneros periodisticos se le puede
dar el enfoque de género.

Lily: Se puede pero no se hace.

Elder: La pregunta es ¢qué se hace?, no es ¢qué se puede hacer? Cualquier género
periodistico sirve, es valido para tratar cualquier tema unos con mas fuerzas que
otros pero todos son validos. El problema es si se hace o no.

Miladis: Donde mas yo creo que se hace es en la entrevista y el testimonio porgue se le hace
directamente a la mujer en este caso, o al hombre, se le hace directamente a la
persona, pero en los otros géneros donde vamos comunmente a generalizar, no se
trata por igual el sexismo, se trata en esos porque es donde se le hace una

entrevista directamente a una mujer, en un testimonio ella habla de su vida como



mujer. Pero ya cuando vamos a hacer una informacion es cuando vamos a hablar de
la raza humana y no utilizamos un lenguaje de mujeres y hombres, sino decimos
chaparreros, no usamos mas ese lenguaje. en la informacién lo usamos menos, en
los comentarios cuando trata un tema de ese tipo, pero cuando es un comentario
general.

Lily: Ademas tenemos muchos tabues con respecto a la utilizacién en la radio de hablar de
las lesbianas, hablar de los homosexuales.

Maite ¢ Con que frecuencia se privilegian estos enfoques, en el medio nuestro?

Lily: Casi no se hace. Se ha hecho, pero...

Liena: no se hace.

Elder: Yo discrepo porque el tema en esta emisora desde que yo estoy aqui se ha tratado en
innumerables oportunidades con entrevistas, con testimonios, con crénicas.

Maité: ¢ Es sistematico o es algo esporadico?

Elder: A qué usted le llama sistematicidad.

Lily: No es sistemético, lo hacia Liliana.

Maite: Por ejemplo la diversidad sexual, ¢lo tienen en la agenda los periodistas, las
periodistas a la hora de realizar su plan de trabajo o que fechas son las propias para
eso?

Liena: Yo diria incluso que ese es un tema aqui en la emisora que es conocido como crudo,
cuando tu mencionas algo relacionado con esto las lesbianas, los homosexuales
dicen: “no tan crudo no lo tires asi” y ahi mismo cortan el giro que tu le vas a dar a la
informacion. Aqui no, se trata pero no asi como dices tu.

Lily: No es sistematico.

Yoanis: En las fechas asi como dices tU, en el dia contra la homofobia, de la muijer.

Miladis: Pero es que yo pienso que es un tema también que si se aborda con tanta
sistematicidad es que se es mas discriminatorio que si se generaliza porque si yo
VOy a entrevistar a una mujer yo no tengo que preguntarle, ni interesarme si es
lesbiana, si es heterosexual, no me interesa, es una mujer y yo le ha hago la
entrevista desde el enfoque de mujer, de su labor, de su funcion de trabajo. Ese es
un aspecto que yo creo que no va dentro el trabajo. Ah, se enfoca como grupo en el

caso de los homosexuales como grupo vulnerable para las enfermedades de



transmisién por las caracteristicas que tiene ese tema, pero creo que hay temas
para los que no se ajusta este tipo de caracterizacion. Se es mas discriminatorio
éporgue tengo que resaltar esa cualidad si no es de las cualidades que hay que
resaltar? Yo la presentara como productora, y si es buena productora, mira es esa
mujer que se destaca en la produccidén de alimentos pero no hay por que destacar
esa caracteristicas, si cuando se es mujer no hay que decir es mujer no es lesbiana,
entonces por qué tenemos g ue decir, es lesbiana, no es heterosexual. No se si se

entiende.

Liena: Pero me parece que Maité no se quiso referir a eso.

Elder: Como tematica si se trata mas va a provocar mas rechazo que aceptacion, no es que

Miladis:

Lily: De

sea nada mas en la jornada si no cuando se necesite.

Por ejemplo en el programa de orientacion que va dirigido a los jovenes, ahi si se
puede, en los trabajos periodisticos que van dirigidos a orientar entones ahi si se
puede tratar. Aqui se ha hecho en el programa En Confianza el programa de
orientacion de la mujer y la familia, como la familia puede aceptar. Es verdad que se
trata en determinados espacios, pero como mismo se tratan otros problemas que
afectan. Pero no ver esa preferencia como una caracteristica de las personas que
vamos a entrevistar.

lo que se trata es darle tratamiento de como se pueden aceptar, como los grupos de

edades se pueden tratar.

Liena: Hay un promedio de tres meses que no se tratan, se tratan solo en fechas

significativa.

Yanetsy: Nosotros estamos en una radio comunitaria y todo el mundo se conoce no tienes

por que decir ni esto y ni lo otro, lo estas tratando.

Elder: Cuando tu busca una persona y entrevista a cualquier homosexual lo estas incluyendo

Miladis:

en la sociedad, no hay que decir estoy tratando el tema.
Esa persona de Cultura que tiene s preferencia tiene su espacio en la emisora como

lo tiene la otra persona que tiene otra inclinacion.

Maité: ¢ Cuando hacemos un género periodistico a quienes se les da el protagonismo?

Liena: Generalmente el hombre, es el género mas tratado. Aqui en los géneros.

Elder: Eso habia que demostrarlo graficamente, estadisticamente.



Lily: Qué es lo que esta ocurriendo en nuestra emisora, en nuestra emisora y pienso que
otros medios de difusion que pasa en los otros medios que se entrevistan dirigentes
y el directivo generalmente es hombre la mayoria de los dirigentes son hombres.

Maité: ¢ Como se expresa el sexismo en el discurso mediatico en la emisora?

Elder: Hemos hablado y muchos han visto el lenguaje sexista como positivo y es totalmente
negativo, no debe existir un lenguaje sexista. ...Hay vamos a tener problemas
porque me parece que estoy algo reacio al cambio. Yo no considero que haya un
lenguaje sexista sexismo cuando yo trato desde el punto gramatical a la hora de
referirme a los niflos como genérico porgque eso existe desde que surgid el idioma, el
espafiol el ingles cualquiera, yo no creo que haya discurso sexista en esa parte
Discurso sexista hay cuando usted maltrata otro género en la cancién como todos
los reguetones por ejemplo donde ven a la mujer como un producto sexual, un
adorno, como cualquier cosa que estamos acostumbrado a oir en ese tipo de
musica, pero el lenguaje estamos llevandolo a tal extremo de tratar de eliminarlo que
la hablar en nuestros discursos en la prensa en la radio vamos a llegar a ser
rechazados como decia Miladis por la poblacion, cuando decimos los nifio y las
nifas, los hombres y mujeres que participaron. Alguien dijo que no debemos decir
oyentes y yo me reia y oyentes es genérico, entonces como decimos oyentes,
entonces vamos a llegar al final que no nos vamos a poder entender.

Maité: ¢ Creen ustedes que el sexismo en el discurso se queda solo en la parte gramatical o

va mas alla?

Elder: Yo se que va mas alld yo lo que creo que se pude seguir usando el genérico no
porque sea una cosa machista porque histéricamente desde que surgio el lenguaje,
a mi me parece un parche

Yoanis: Pero no es solamente el lenguaje, las y los en el discurso es varias cosas es mas
abarcador lo que pasa es que nosotros conocemos poco

Lily: Pienso que nuestra emisora si hay sexismo, empezando por la musica para calzar los
géneros periodistica se utiliza musica sexista. En los géneros periodisticos es
verdad que si se reitera las y los causas rechazo, si no que si yo voy a hablar de los
nifios y las niflas se pueden sustituir para no caer en reiteracion, que lejos de

escucharnos nos van a apagar el radio.



Miladis: Pero a veces esas palabras alejan mucho mas, cuando usas la nifiez, porque no es
lo mismo que decir los nifios del seminternado por ponerte un ejemplo.

Liena: Lejos de diferenciar entre un sexo y otro, al tu expresar en un género periodistico las
nifas y los nifios estas resaltando los dos sexos.

Elder: Eso es una igualdad formal. Es lo que yo digo.

Maité: ¢ Dentro del discurso mediatico donde se percibe este sexismo y por qué?

Lily: En las entrevista cuando se dice a una mujer ¢,como usted se las arregla para resolver
los problemas de su hogar?

Maité: ¢Ustedes creen que sea posible transverzalizar la perspectiva de género? no es mas
gue incorporar en todos los componentes del discurso la perspectiva de género.

Elder: Claro que si.

Liena: Se puede incorporar diciendo que yo cumplo con la jornada con mi jornada laboral y
en mis quehaceres domésticos porque tengo un esposo que me ayuda y es
masculino y yo soy femenina.

Elder: Ya ella fue sexista porque el esposo no la ayuda, el esposo comparte las tareas del
hogar.

Yoanis: Es como decir madre es una sola padre es cualquiera, no si hay padres que son
maravillosos.

Miladis: Ha nosotros se nos hace dificil hacerle una entrevista a la mujer y no ver que detras
de ese resultado productivo, ese esfuerzo, de ese resultado como se garantizan las
tareas del hogar. Cuando entrevistamos a un hombre y resaltamos sus cualidades
como trabajador nadie le pregunta ¢y codmo tu garantizas la comida en la casa todos
los dias? , sin embargo a la mujer le preguntamos cémo puedes llevar eso junto a
las tareas del hogar. Hay que ir eliminando de ese tipo de trabajos e ir resaltando
eso que sabemos que esta arraigando en nuestra cultura el esfuerzo que hace la
mujer en el hogar , debemos irlo eliminando ese tipo de lenguaje en estos trabajos y
quizas ese tipo de lenguaje utilizarlo en otros tipos de trabajo que queramos
resaltarla en su trabajo.

Lily: Yo lo enfocaria como se comparten las tareas del hogar entre todos los miembros de la

familia.



Silverio:

No demos verlo por sexo, ni nada si no el protagonismo que tiene ella decir el
esposo y la esposa que los une.... Cualquiera de los dos sexo y no estamos
marginando.

Yanetsy: Yo lo haria presentando el matrimonio formado por fulana y fulano, es que es algo

Miladis:

Silverio:

dificil.

Hay trabajos que se sacan a ambos en igualdad, he visto en la television que
entrevistan el hombre productor de alimento de la tierra y la mujer en la cria de
conejos y me pregunto hasta que punto es real.

La gramética en el periodismo no es la gramética del espafiol porque hay formas
verbales compuestas que hay que eliminarla porque es incorrecto aplicarla dentro
del periodismo por eso es que no podemos ver la gramatica fija asi de nifias y nifios
no, el periodismo es genérico como decir en el curso escolar las nifias y los nifios,

no decir los pioneros.

Maité: ¢Cual pudiera ser la guia para poder desmontar el sexismo y lograr un discurso

Yoanis:

incluyente y no sexista aqui en la programacion de Radio Chaparra?

Capacitar. Pienso que el ICRT en Cuba debe capacitarse y entonces poderlo incluir
en los objetivos de la emisora en las direcciones d programas, capacitar a los

realizadores de la radio. Pienso que también los musicos.

Elder: Mas que capacitacion. Porque aqui estd demostrado que todos tenemos cierto

conocimiento del tema, mas que capacitacion es el esfuerzo continuo y sistematico
de cada comunicador. Cuando seamos capaces de ver eso desde una Optica
incluyente vamos a poder trabajar, lo hacemos por la fuerza de la costumbre, y
usamos palabras que utilizamos mecanicamente y si son palabras o frase que
excluyen a las mujerea y excluyen a los hombres y la exigencia de nosotros, porque
te puedes pasar cuarenta afios capacitando y hablando del discurso sexista y en la
practica no nos vigilamos nosotros mismo no vamos a poder quitarnos eso nunca

de arriba.

Lily: Yo pienso que lo primero es la sensibilidad con el tema, sensibilizarnos en la necesidad

y en la importancia que tiene eliminar el lenguaje sexista de nuestro vocabulario.

Necesitamos tener conocimientos para saber por qué es necesario que se elimine el



sexismo. Yo pienso que debe ir aparejado sensibilidad, conocimiento y el como
realizarlo.

Miladis: Pienso que la capacitacion es importante, este mismo encuentro nos ha servido de
capacitacion y a veces nos permite ver desde otro punto de vista lo que ya nosotros
creemos que conocemos, pero que sin embargo hay enfoques desde no lo hemos
mirado y realmente estamos discriminando sin querer, la capacitacion es necesaria
para conocer de lo que se estad hablando y lo otro es conocer como llevarlo a la
practicay todo eso se de logra a través de la capacitacion, planificacion.

Yanetsy: Es un tema muy polémico en el que muchas personas tienen opiniones diferentes,
debemos capacitarnos y conocer las opiniones de los principales investigadores que
tratan el tema para poder sacar la esencia y sembrar la primera nosotros como
periodistas y comunicadores y luego trasmitirla de la mejor manera posible sin caer

en especificidades.

Departamento Programacion

Fecha: 21 de agosto

Hora: 1:00 p.m.

Lugar: Salon del PCC

Maité: En el dia de hoy haremos un intercambio en el que ustedes tienen la posibilidad de

aportar a la investigacion. Primeramente vamos a ver ¢ Qué entendemos por género?

Ricardo: Es una palabra muy amplia y que puede recoger desde género literario y puede ser
género musical en el balance y el género en cuanto a los genitales de las personas
gue pueden ser masculino o femenino. El género entra también dentro del lenguaje,
el vocabulario que utilizamos y las canciones que radiamos por la emisora manejan
el termino este de masculino y femenino.

Armando: Es muy amplia, identificar cosas y actividades.

Luis: La palabra género nos permite clasificar, agrupar, diferenciar algo de sus semejantes.
Nosotros en la radio utilizamos mucho esa palabra al diferenciar los tipos de trabajos
periodisticos que hacemos, los géneros comentarios, testimonios, crénicas eso
precisamente cada unos con sus especificidades nos permite decir el balance de

género se cumple o no se cumple al evaluar la eficacia informativa.



Alberto: ElI Género es lo masculino o femenino, qué es masculino y qué es femenino y
después que tengamos el conocimiento de que es masculino o femenino y a partir
de ahi podemos evaluar si existe una equidad de género o una igualdad dentro del
colectivo, dentro de los trabajos periodisticos y en la programacion.

Niurvis: Estoy de acuerdo género para mi es masculino o femenino independientemente de
coémo ta pienses, de tu orientacion sexual, de como te vistas, de como ta hables o
de como tu utilices distintos atributos o cosas.

Maité: No es mas como ustedes lo han dicho de manera individual con variados aportes, son
todas caracteristicas no biolégicas que se le asignan a las personas por razén de
sus sexos. Es una construccién socio cultural de lo que es femenino y de lo que es
femenino. Nacemos hombre, mujer pero esa masculinidad o femineidad la
construimos.

Maité: ¢ Qué entendemos por Sexismo?

Alberto: El sexismo en esta sociedad patriarcal donde lo masculino esta por encima de lo
femenino, y eso se ha llevado, en el caso de nosotros cuando utilizamos los
cubanos, trabajadores, es decir que incluimos a los géneros femeninos en los
masculinos. Si no darle la igualdad a lo masculino y lo femenino.

Niurvis: Es la prevalencia de un sexo ya sea femenino o masculino. Siempre hemos visto a la
mujer como el sexo débil, yo no diria que se le ha dado superioridad al hombre si no
gue se ha disminuido el papel de la mujer.

Maité ¢ Qué entendemos por sexismo en el discurso?
Alberto: Cuando se trata de invisibilzar el sexo femenino y cuando prevalece lo masculino,
tanto en el lenguaje, como en los géneros periodisticos, en los temas musicales, en las
propagandas, en las menciones que se ve la prevalencia del género masculino, no del
femenino. No es solamente los y las diferencias, las trabajadoras y los trabajadores, nos
cuesta decir eso porque pensamos que es un poco mas largo y nos resulta tedioso. No es
solo eso a la hora del lenguaje, si no de no invisibilizar o minimizar el sexo femenino que es
el mas débil en este caso, tratar de llevar la igualdad de lo masculino y de lo femenino.

Maité: ¢ Como se representa esta superioridad en los componentes del discurso mediéatico?

Alberto: Por ejemplo en la musica.

Armando: Esto se ve desde los siglos XV, XVI, XVII, XVIII de los afios de Marx, él decia que:

“el hombre piensa como vive no viven como piensa”, refiriéndose a la sociedad como



tal, sin embargo resalta el género hombre, para personalizarlo o0 para dar una
imagen de la sociedad sin decir los hombres y las mujeres.

Luis: Cuando Marx decia “el Hombre nuevo de la sociedad” y no las mujeres y los hombres
nuevos de la sociedad. Quizas se estemos ganado un poquito si nos fijamos en la
television ya alas ocho de la noche sale “aqui termina la programacioén para los nifios
y las nifias.” Ya se esta ganado un poquito.

Maite: ¢ Como se define la politica editorial de la emisora con relacion al discurso incluyente?

Se incluye, no se incluye......

Alberto: No se incluye, porque hasta ahora no es una prioridad ni para los periodistas, ni para

los realizadores incluir la perspectiva de género en el trabajo.

Ricardo: No se utiliza.

Todos: (Con gestos afirman que no)

Maité: ¢ En las rutinas productivas se incluyen, como se hace?

Niurvis: Yo no diria que no se incluye, yo diria que se incluye poco, por ejemplo en la
producciéon musical que yo hago tengo en cuenta balance de género, balance de
formato. También Estamos luchando contra los estereotipos. Hay mas cantantes
hombres que cantantes mujeres, lo mismo en la musica cubana que en la musica
extranjera. Uno tiene por supuesto en la produccion musical que poner mas
hombres que mujeres, pero yo pienso que si en la produccion siempre se encuentra
un balance.

Alberto: Creo que no es el problema poner cantantes hombres y mujeres, si no como le
vamos le vamos a dar tratamiento a esa cantante mujer. No es cumplir un plan de
tantos de hombres o tanto de mujer. Siempre se le ha dado méas importancia a ese
cantante hombre.

Ricardo: Se hacen trabajos, pero no al punto que deberia hacerse, pero muy poco. Un 10%

de un 100%.

Niurvis: Yo diria que se hace un trabajo que se hace sin saber que se hace, yo puedo ir al
plan temético de este mes y decir que en notas voy a dar un tratamiento igual en
notas al genérico tal % de mujeres y tal % de mujeres, pero no pero ho como una
cosas y decir que en las notas. Yo creo que el tema es como algo que hay que

hacer, como otra tematica cualquiera como la droga, Sida.



Luis: En el plan se da tratamiento a la tematica de las mujeres, no por gusto es una de las
priorizadas.

Armando: Por qué hay que especificar en un plan temético que el dia 16 se le va a trabajar la
tematica a la mujer en la produccion de alimento, ¢y por qué sale eso?, porque
resalta que se le da menos prioridad a la mujer, ta puedes decir 29 dias para los
hombres y uno para las mujeres, no debia ser igual, entonces si tiene una intencion
gue un dia al mes o dos o tres resalte en la tematicas de la emisoras el papel de la
mujer y por qué tienes que hacerlo, si no hubiera esa diferencia no habia que poner
esa tematica, entonces se trabajaria el hombre y la mujer.

Maité: ¢Las tematicas priorizadas incluyen los paradigmas de lo masculino, lo femenino y la
diversidad sexual?

Alberto: En las entrevistas se pone esa mujer femenina, tan buena, esforzadas, me parece
escuchar los trabajos de Magalis Chacon la camionera, no es una cuestién de que la
mujer se visibilicen por lo que es, si ho por ser. Por ser mujer hace eso, hace lo otro.
TuU eres buena porque eres buena pero no porque eres mujer eres asi y no porque
eres hombre eres asi.

Alberto: En mi programa de orientacion a los jovenes yo he tratado temas de la
homosexualidad, o hago mensual y participa el Psicéloga que la he invitado,
también la masturbacion tanto en lo femenino como lo masculino., no voy a hacer un
programa completamente de diversidad sexual.

Niurvis: Yo en “En Confianza”.

Armando: Ese es un tema que aunque se trata, se hace esporadicamente, no es un asunto
gue se lleva a profundidad por lo que hay que trabajarlos.

Niurvis: Qué pasa? que hay programas que se prestan para eso, el mismo 100% tiene
secciones para jovenes y En Confianza para la mujer y la familia y pueden tratarse
esos temas, pero hay programas que no se prestan para eso.

Ricardo: Lo he hecho pero pocas ocasiones, mas en la tematica del SIDA, pero como es la
programacion como tal lo he hecho, pero no es una cosa que sea mensual. No es
una cosa que se haga.

Alberto: No tenemos propaganda de eso. En los programas que no se prestan pudieran
hacerse a través de la propaganda, pero en la emisora no hay propaganda de eso,

ni de género, ni de diversidad sexual.



Maite: ¢Cuales son los componentes del discurso radiofénico que a su juicio estan

marcados por este sexismo?

Alberto: Yo diria que la palabra, a la hora de los bocadillos de los locutores, las notas.....

Niurvis: Yo coincido.

Armando: Aunque también la musica

Alberto: En mayor cuantia la palabra porque el recurso de la radio por excelencia es la
palabra, es el que utilizamos todos, que es nuestra arma, nuestro fusil, después la
musica, pero primero la palabra. Por ejemplo la misma Revista Informativa como
programa, ¢Quién es el locutor principal?, el hombre. No es la mujer la locutora
principal.

Armando: En Disco de Verano y Tiempo Diferente es el hombre también refiriéndonos a la
programacion de verano.

Ricardo: En la palabra se le da protagonismo al hombre porque se generalizan los dos
Sexos.

Maité: ¢ Existe lenguaje sexista en el discurso mediatico, cuando y por qué?

Alberto: Cuando oimos los locutores hablar. Si, porque no se conoce, hay personas que les
molesta, yo he escuchado que hay mujeres que también lo hacen. Se necesita un
conocimiento para poder sustituir palabras, hay quien le molesta decir las y los.

Niurvis: Yo no estoy en contra del lenguaje de género. El Espafiol es una cosa y el lenguaje
radial es otra. Es cierto que el lenguaje radial tiene sus cosas pero el Espafiol es
Unico que existe hace miles de afios y nosotros no vamos a cambiarlo. Yo no estoy
en contra de las y los, pero hay que ver como se utiliza y por qué, hay que justificar
cuando vas a utilizar las y los. Por ejemplo en una nota de un programa sobre el
inicio del curso escolar y en esa nota la palabra estudiante esta siente veces usted
no va utilizar las y los estudiantes siete veces. Lo que pasa que ustedes no
estudiaron el espariol, yo soy Licenciada en literatura y espafiol, hay sustantivos que
son neutros que no admiten ni el femenino, ni el masculino. Por ejemplo, usted
puede decir el camarero o la camarera, la campesina la médica y suena normal. Por
ejemplo usted no les choca los sustantivos la chofera, la pizera, son sustantivos que
no estamos acostumbrados a oir, pero para mi el sexismo no estd dado en la
utilizacion ni de los ni de las, esta dado cuando hacemos un trabajo de Magalis

Chacon y ponemos implicito en el trabajo que ella hace un trabajo que no era de



mujer, pero cuando hacemos un trabajo que Magalis porque por sus cualidades es
vanguardia nacional y no mencionamos que a pesar ella comparte su trabajo con el
hogar y en ese trabajo no mocionamos que hace un trabajo cominmente de varon,
entonces no mencionamos los y las , pero estamos discriminando la mujer y para mi
es peor hacer eso que no decir los y las.

Ricardo: Es necesario una superacion.

Maite: ¢ Creen ustedes que sea posible incluir la perspectiva de género en el discurso?

Niurvis: Es posible pero no saturandolo porque yo no voy a decir en un parrafo lleve las nifias
y a los niflos al zoologico a ver las monas y los monos, a las papagayas y los
papagayos y a las cocodrilas y los cocodrilos. Se puede, pero no saturandolo, para
mi criterio personal hay que hacer un estudio del lenguaje, hay que hacer un estudio
de lenguaje y hay que coger no solo el diccionario de la real academia espafiola y el
diccionario de cubanismo y el diccionario del habla popular cubana, coger todos los
diccionarios que se han creado de habla popular cubana y hacer un estudio
profundo acerca del lenguaje cubano y entonces ver como se puede introducir este
tema del sexo.

Alberto: Ya esos estudios se han hecho. Yo tengo el libro con una serie de ejemplos, que
tiene una lista de sustantivos que se pueden sustituir.

Maité: ¢ Cuales son los enfoques que ustedes creen posibles utilizar?

Ricardo: Es importante utilizarlo en el primer bocadillo referirse a hombres y mujeres, pero es
malo utilizarlo hay que ver donde lo voy a utilizar y utilizar sustantivos que sirvan lo
mismo para hombres y mujeres.

Niurvis: Usted puede decir hombre y mujer, pero los trabajadores tienen que ver como lo van
a utilizar.

Alberto: Ahora alguien llega y dice: Buenas tardes compafieras y hay hombres, todos
responden....

Maité: ¢ Cuales son las vias para lograr un discurso incluyente en la programacién?

Alberto: Primeramente es cambiar la mentalidad de las personas.

Niurvis: Primeramente estudiar y conocer y saber que se esta haciendo en materia de género

en el pais, primeramente para ti0 documentarte bien porque tl dices se han hecho
estudios, hay una lista de sustantivo y tu no fundamentas eso no vas a cambiar la

mentalidad de las personas, es insuficiente el estudio, tiene que fundamentar por qué



esos sustantivos se pueden utilizar para eliminar el lenguaje sexista en la radio o en
todo, si tu no fundamentas eso y no convences a la persona no vas a cambiar la
mentalidad de nadie.

Ricardo: El primer paso es la superacion de nosotros y después nosotros poder utilizar la
radio para que las demas personas puedan.

Armando: Yo pienso que es una necesidad trabajar sobre este tema, pero que también hay
gue trabajar y analizar el tema en los radioyente para que se eduquen porque asi
con las normas y costumbres que estamos habituados cambiamos nosotros los que
trabajamos en la radio y el oyente desconoce del tema y entonces va haber un
choque entre la programacion y el oyente. AUn no me siento preparado en el tema,
necesitamos una capacitacion por un tiempo prolongado no por una o dos veces.

Luis: Esto concreto en la cultura general integral de los profesionales de la radio y toda la
poblacion, lograr una equidad, ese lenguaje, ese nivel superior que todavia se da por
nuestras tradiciones, nuestra idiosincrasia, por nuestros perjuicios que todavia
tenemos de la sociedad, por muchas cosas que nos atan, pero creo que si, que en
otras cosas nos hemos enfrentado a otros cambios y lo hemos logrado.

Alberto: Yo decia que es muy dificil en corto tiempo cambiar la mentalidad de las personas
porque nos hemos acostumbrado en una sociedad patriarcal donde el macho, el
hombre es lo prevalerte el que manada, el padre de familia, el que controla el dinero y
la mujer es la sumisa, la que cuida los hijos. Eso no se va a cambiar muy facil,
nosotros tenemos la responsabilidad de tratar de ir cambiando esa mentalidad en la
poblacion poco a poco, lo mas triste que hay es ver una mujer machista, que piensa
gue el hombre es el que manda y ella la sumisa. Nosotros primeramente tenemos que
creerlo, materializarlo, que existe la teoria de género, que hay una igualdad del
hombre y la mujer, que existe sexismo Se cree con el conocimiento, la preparacion
para nosotros, tener un lenguaje no sexista y trasmitirlo a los oyentes.

Luis: Principios, valores y convicciones.

Niurvis: Yo pienso que esta lucha es igual que la de la homosexualidad, hemos avanzado un
monton, y todavia queda mucho.

Maité: Como dice Dulce Maria Loynaz, es un grano de arena en un derrumbamiento de

montana, Quitar grano de arena a una montafa para poderla derrumbar es a granito a



granito que tiempo lleva. Cuantos afos llevamos con esta cultura patriarcal, entonces

necesitamos prepararnos en el tema para lograrlo.
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ANEXO IV

ESTRUCTURA DE LA ESTRATEGIA DE CAPACITACION Y TEM AS A TRATAR

a) Aspectos generales de la estrategia:

Objetivo:

. Contribuir a la preparacion y desempefio de los publicos internos de Radio
Chaparra a través de acciones que brinden una concepcion tedrico metodoldgica
para lograr un discurso mediatico no sexista.

Modalidad: Fases

Tiempo de duracion: Un afio.

Forma de organizacion docente: Conferencias, Talleres, intercambios.

Evaluacion: Auto evaluacion y evaluacion sistemética.

Responsable: Coordinadora general de la aplicacion de la estrategia.

Participantes: Directivas, periodistas, colectivos de los programas, investigadoras sociales.

B) Descripcion de cada fase:

FASE DE ACERCAMIENTO:

Visiéon metodoldgica:

En esta fase predomina la dimension comunicativa y organizativa. Se trabaja en la
concepcién del grupo de trabajo y su funcionamiento haciendo énfasis en las normas del
trabajo grupal. Mediante el didlogo ameno la conductora presenta el objetivo general de la
estrategia, sus encuentros, metodologia a seguir y otros aspectos de interés para el grupo.

Se utilizaran ademas técnicas de participacion grupal.

No de encuentros: Un encuentro



Objetivos:

. Contribuir a las buenas practicas en la comunicacion entre los participantes mediante
el didlogo, donde prime un clima de seguridad y confianza, encaminado a la
integracion del grupo.

. Contribuir al desarrollo de habilidades propias de acciones grupales.

. Intercambiar sobre la experiencia préactica en la concepcion de productos
comunicativos con enfoque de género y asi determinar las fortalezas, debilidades,
amenazas Yy oportunidades que tiene el grupo para lograr un discurso mediatico no

sexista en Radio Chaparra.

Acciones:

. Constitucion del grupo taller.

. Seleccion de relatora.

. Aplicacion de dinamicas grupales para determinar fortalezas y debilidades para el
logro del objetivo propuesto.

. Aplicacion de dinamicas grupales para intercambiar las experiencias del grupo en la

concepcion de productos comunicativos con enfoque de género.

FASE DE DIAGNOSTICO:

Visiéon metodoldgica:

En esta fase predomina la dimension investigativa. Constituye un punto importante la
reflexion critica de las practicas investigativas realizadas, resultados y el valor que tienen.
Se utilizan técnicas de participacion grupal, pero se propicia la participacion individual de

cada participante, como relatora o relator de su experiencia.

No de encuentros: Dos encuentros.

Objetivos:
. Reconocer las insuficiencias detectadas durante la investigacion realizada.

Acciones:



. Presentacion de investigaciones realizadas y el Andlisis Critico del Discurso con
perspectiva de género.

. Taller con productos comunicativos para conocer como se reconoce el
problema y hacer valoraciones de como se puede disminuir esta tendencia.

. Lectura y valoracion de los apuntes de la relatora.

Invitada: Especialista en estudios de género y comunicacion.
FASE IDENTIFICACION Y ANALISIS DEL PROBLEMA:

Visién metodoléqica:

Las dimensiones politicas y administrativas son predominantes en esta fase. Es importante
no pasar de la identificacion de la fase a la propuesta de soluciones; es determinante
investigar las causas que originan problemas, las consecuencias mediatas o inmediatas,
las experiencias y otros factores que se afloren en el andlisis. El estudio del problema, asi
como los ejercicios practicos permitiran el desarrollo de habilidades para la identificacion
del problema. Es el momento de realizar el arbol de problemas, teniendo en cuenta las
probleméticas que se enfrentan en la concepcién de los productos comunicativos. Es
importante que se valoren los resultados de las investigaciones sociales realizadas a los
publicos externos.

No de encuentros: Uno

Objetivos:

. Aprender de manera participativa la identificacion y analisis del problema a través de

la realizacion del arbol de problemas.

Acciones:

. Realizacion del arbol de problemas.

. Entregar al relator los aspectos de interés para la memoria de la experiencia.

FASE DE PLANEACION Y PLANEAMIENTO:




Visién metodoléqica:

Esta fase es muy préctica, aun cuando define etapas y aspectos de lo que se desea

obtener. Predomina la dimension organizativa e investigativa.

No de encuentros: Uno.

Objetivos:

* Modelar el Plan de temas y la metodologia a seguir en los cursos de capacitacion
tomando como punto de referencia la planificacion existente.

Acciones:

* Modelacion del plan de temas teniendo en cuenta la planificacion inicial.

» Planificacion de la capacitacion a todo el personal que participa en la concepcion
del producto comunicativo que sale al aire en la programacion.

 Entregar a la relatora algunos aspectos de interés para la memoria de la

experiencia.

FASE GESTION Y EJECUCION:

Visiéon metodoldgica

Esta es una fase decisiva para la coordinadora de la estrategia, la cual comienza con la
puesta en practica de la proyeccion de los programas de capacitacion, en su dimensién de
gestion, conlleva la ejecucion del plan de accion que permita la incorporacion a las
actividades de capacitacion, segun se previ6 en la etapa anterior. Es importante la gestion
de compromiso ante la participacion en cada una de las actividades previstas. Es el plan
de accidon el que determina los pasos a seguir, por cuanto el desarrollo de las fases se

interrelacionan. Pertenece a esta fase el desarrollo del Curso de capacitacion.

No de encuentros: Uno de coordinacién y los deméas en dependencia de las acciones

previstas en el plan de capacitacion.

Objetivos:



» Asegurar la integraciéon de los factores en las tareas de capacitacion.
» Ejecutar la capacitacion de las personas implicadas en la estrategia.

Acciones:

* Realizacion de las tareas que aseguren el desarrollo de las sesiones de

capacitacion segun los intereses de la estrategia y las personas que participan.

» Realizacion de las actividades de capacitacion.

Evaluacién: Se seguira el disefio del curso de capacitacion.

FASE DE EVALUACION:

Visiéon metodolégica:

Sus dimensiones estan en funcion de colocar este componente en la regulacién de todo el

proceso y cumplir las funciones que estan dadas en toda evaluacion.

No de encuentros: Un encuentro final.

Objetivos:

» Valorar la eficiencia de la estrategia de manera integral.
Acciones:
» Realizacién de evaluacion de las actividades de cada una de las fases y el nivel de
motivacién por lo realizado y por la contribucion al cambio.

» Valoracion final de la estrategia.

FASE DE SISTEMATIZACION:

Visiéon metodoldgica:

Cada una de las acciones realizadas constituye parte de un proceso compartido por
quienes participan. Ajustandose al concepto de sistematizacion que debe enfocarse a

partir de una valoracion critica de lo realizado, de lo aprendido, se trazan pautas para el



nuevo accionar, en condiciones de extension de la experiencia como comprobacion de los
resultados obtenidos. Es el momento donde se presenta el proyecto de capacitacion para
las personas que colaboran con la programaciéon .Se repite el ciclo de la estrategia, con

sus respectivas fases.

No de encuentro: Un encuentro.

Objetivos:

* Proyectar las bases y el Plan de accion para la aplicacion de cada una de las fases
en nuevas condiciones de acuerdo a las particularidades del grupo.
» Proyectar la ejecucién del curso las personas que colaboran con la programacion

como parte de la sistematizacion.

Acciones:

Se elaborara en funcion de la nueva etapa de sistematizacion.



Temas fundamentales a tratar en el curso de capacit  acion

Tema 1: Género y Comunicacion.

Objetivo: Conocer las principales teorias sobre el género y la comunicacion y su aplicacion
practica.

Contenido: Género subjetividad e identidad. Confluencias de la teoria de género y la teoria
de comunicacion. Papel de los medios de comunicacion en la construccién de la realidad
desde una perspectiva de género. Elementos practicos sobre las condiciones que
producen y reproducen la desigualdad entre mujeres y hombres a partir de las

experiencias del grupo.

Horas Clases: 2 tedricas y 1 préactica

Tema 2: La agenda de género en los medios de comunicacion. La Radio

Objetivo: Conocer las herramientas tedrico practicas para introducir la perspectiva de
género en la agenda mediética de la radio.

Contenido: Antecedentes de la Radio en Cuba. Demandas del eje tematico de Mujer y
Medios y su aplicacién a las practicas profesionales diarias. El enfoque de lo femenino, lo
masculino y la diversidad sexual en la planificacién tematica y su inclusion en el proceso
productivo. Tematicas de la agenda de género y las formas de incorporarlas en la agenda

mediatica.

Horas Clases: 3 tedricas y 3 practicas

Tema 3: El sexismo en el lenguaje. Buenas practicas.

Obijetivo: Identificar las principales alternativas del lenguaje para lograr la inclusion.



Contenido: El papel de lenguaje como agente socializador del género. Alternativas para

lograr un lenguaje inclusivo en los productos comunicativos.

Horas Clases: 2 tedricas y 2 practicas

Tema 4: La violencia de género. Cuidado con la palabray| a musica en la radio.

Obijetivo: Conocer las principales manifestaciones de violencia de género en los

componentes principales del discurso radiofénico y las formas de cambio.
Contenido: Definicion de violencia de género y su forma de manifestarse en la radio.
Recursos a utilizar en la radio para la concepcion de los productos comunicativos.

Produccion musical con perspectiva de género.

Horas Clases: 1 tedrica y 2 practicas

Tema 5: Periodismo de investigacion y género.

Objetivo: Conocer las principales herramientas tedrico metodologicas para hacer el

periodismo de investigacion desde una perspectiva de género.

Contenido: Herramientas tedrico metodologicas para hacer el periodismo de investigacion
desde una perspectiva de género.

Horas Clases: 2 tedrica y 2 practicas



