


¿EL PERIODISMO¿EL PERIODISMO 
AGONIZA?

CUALQUIER PERSONACUALQUIER PERSONA 
PUEDE “COLGAR” 
INFORMACIÓN EN
LA RED LA QUE ESLA RED, LA QUE ES 
CONSUMIDA POR 
CIENTO DE MILES DE 
INTERNAUTAS, 
QUIENES, A SU VEZ, 
COLOCAN SUS 
OPINIONES.



•La reducción de las tiradas•La reducción de las tiradas,
•El cierre de algunos rotativos,
• La convergencia de redacciones (la
impresa, radial y/o televisiva y la on line),p y y )
• La permeabilidad de la frontera entre
información y espectáculo,información y espectáculo,
• La fusión de conglomerados mediáticos
• La precarización laboral en el sector• La precarización laboral en el sector
•La reconceptualización de algunas de las

d lid d id l i l XXmodalidades asumidas en el siglo XX.



Lo que se demanda es la 
i ió d l i ióreinvención de la comunicación  

que necesita el XXI, no solo q ,
desde el desafío que le plantean 
los nuevos soportes sinolos nuevos soportes, sino 
también desde las exigencias   de g
las audiencias críticas.



En el mare mágnum  informativo es 
i i dibl l f i limprescindible el profesional que:

• jerarquice lo más trascendente,
• contextualice los hechos• contextualice los hechos
y acontecimientos, 
• contraste las fuentes
• legitime desde su éticalegitime, desde su ética 
y los códigos deontológicos,
llo que presenta como
la realidad. 



Ese proceso está tan permeado por los intereses p p p
económicos y políticos de los dueños y editores 
de los grandes medios, que hasta cierto punto, 
h íd l d édithan caído en el descrédito.

Este devenir ha colocado a los medios no solo 
f t í i i t l i d ítifrente a sí mismos, sino ante la mirada crítica 
creciente de la sociedad civil, que a través de los 
observatorios asociaciones de consumidoresobservatorios, asociaciones de consumidores, 
organizaciones de los movimientos sociales, entre 
otras tratan de incidir en el cambio de susotras, tratan de incidir en el cambio de sus 
agendas y enfoques.



•¿Crisis financiera?
•¿Crisis económica?
•¿Crisis ecológica?
•¿Crisis alimentaria?

Crisis de un   
modelo     
civilizatorio

Crisis del modelo           
periodístico



El discurso informativo no contempla entre sus p
presupuestos la dimensión de género. Ni la contempla ni 
sabe en qué consiste.  Por tanto, es fácil comprender que 
haya un estado de confusión elevado por lo que respectahaya un estado de confusión elevado por lo que respecta 
al abordaje que se hace de los temas relacionados con el 
género, que puede oscilar desde el rechazo a la 
comprensión.

[…]
L i ió i l ti bj tiLa organización empresarial tiene unos objetivos y 
planteamientos concretos, ajenos por completo a la 
existencia de los géneros, e indiferente ante la g ,
significación social de las diferencias a éstos debidas.

Juana Gallegos
De las recomendaciones a los mecanismos: producción informativa y 
trasmisión de estereotipos de génerop g



• La organización empresarialg p
• La cultura periodística

El t t i lt l• El contexto socio-cultural
• La idiosincrasia individualLa idiosincrasia individual





Me detendré en el ámbito de la cultura 
periodística ya que, no sólo se refiere a las 
dinámicas laborales, sino que marca los temas , q
que estarán presentes o ausentes, y en 
particular, quiero detenerme en los mecanismos p , q
relativos a la construcción del producto 
comunicativo, unidad informativa o mensaje, y , j , y
proponer, a partir de las experiencias 
compartidas en las siete ediciones del p
Diplomado Internacional de Género y 
Comunicación, algunos presupuestos para , g p p p
asumir el ejercicio periodístico desde una 
perspectiva de género.  p p g



ÓSELECCIÓN

RECOLECCION TEXTUAL

CONTEXTUAL PRESENTACION

ESTILÍSTICOESTILÍSTICO



Generando Periodismo desde la 
Perspectiva de Género (GPG) 

es un proceso que debe ser asumido 
conscientemente y que pretende, no solo 

li dit í d l ltrealizar una auditoría de las culturas 
profesionales existentes, sino que plantea 
problematizar críticamente desde laproblematizar críticamente, desde la 
perspectiva de género, los mecanismos 
realmente existentes para generar posibles 

i t ti d i lacciones concretas, a partir de asumir las 
tipificidades de los contextos 
comunicacionales, sociales y políticos decomunicacionales, sociales y políticos de 
cada contexto específico.



• El objetivo que persigue el GPG es subvertir las• El objetivo que persigue el  GPG es subvertir las 
lógicas tradicionales del medio, construidas desde 
los presupuestos androcéntricos y patriarcales paralos presupuestos androcéntricos y patriarcales para 
incorporar la perspectiva de género.  
E t i d t li á l• Esta mirada trasgresora se aplicará a las 
informaciones sobre las mujeres, pero no solamente 

ll i t d l t i i t h ha ellas, sino a todos los acontecimientos, hechos, 
personalidades y análisis que el medio presente a 

di i l i d l tsu audiencia en cualquiera de los soportes.
• Se trata de hacer un periodismo desde, sobre y con 

las vivencias y experiencias de mujeres y hombres.



• Problematizar los paradigmas tradicionales de loProblematizar los paradigmas tradicionales de lo 
femenino y lo masculino y develar las implicaciones de la 
desigualdad, tiene como fin principal, revertir la situación 
realmente existenterealmente existente. 

• No se debe ignorar que los  grandes medios 
tradicionales se constituyen en empresas comerciales  y 
expresan las concepciones del poder hegemónico porexpresan las concepciones del poder hegemónico,  por 
lo que no solo excluyen a las mujeres y estereotipan los 
discursos relacionados con las representaciones de lo 
femenino y lo masculino sino que lo hacen también porfemenino y lo masculino, sino que lo hacen también por 
clase social, color de la piel, origen étnico, prácticas 
religiosas y/o orientación sexual que no se correspondan 

l d t id ló i GPGcon los de sus presupuestos ideológicos.  GPG, es por 
tanto, una referencia para incidir en los procesos 
comunicacionales, pero tendrá más o menos 

ibilid d d li ió l i didposibilidades de aplicación, en la misma medida en que 
la voluntad política que impera en el medio este abierta 
al cambio.



Recolección: mirar de otra maneraRecolección: mirar de otra manera

• Rediseñar los valores 
noticias existentes 

RECOLECCION

• Cuestionar la clasificación 
tradicional de las fuentestradicional de las fuentes

CONTEXTUAL





Selección: no sólo la aguja en el pajarSelección: no sólo la aguja en el pajar
• No colocar en la sección de policiales o p

crónica roja o páginas amarillas y/o noticias 
judiciales (se nombran de manera diferente 
pero el contenido es similar) los temas SELECCIÓNpero el contenido es similar) los temas 
relacionados con la violencia contra la mujer 
por motivos de género y los feminicidios. TEXTUAL• Incorporar a todas las secciones del espacio 
informativo de qué se trate, 
independientemente del soporte los temas

TEXTUAL

independientemente del soporte, los temas 
relacionados con la potenciación de 
relaciones más justas entre mujeres y 
hombres, y además incorporar el enfoque de 
género a los temas de más impactante 
actualidad cómo la crisis económica, losactualidad cómo la crisis económica, los 
conflictos armados, los problemas 
ecológicos…





Presentación: deconstruir los mitos SELECCIÓN

TEXTUAL

• Ofrecerle protagonismo informativo a las mujeres pero 
al mismo tiempo huir de tópicos como alusiones 
constantes a su físico o manera de vestir o al uso deconstantes a su físico o manera de vestir. o al uso de 
frases estereotipadas. 

• Recordar que no existe la mujer, sino las mujeres, de q j , j ,
ahí, la necesidad de presentar esa diversidad.

• Presentar en primera plana o abriendo los noticiarios, 
l l t i i t ti d átino solo los acontecimientos negativos o dramáticos en 

relación con la agenda de género, sino también y, cada 
vez más, los sucesos positivos., p

• Evitar la victimización o revictimización de las mujeres 
desde el enfoque mediático a las informaciones.



LA PARADOJA DEL PLANETA 



GPG no es una fórmula, es una 
provocación y una invitación que cada p y q
cual, desde las características del medio 
de que se trate rediseñará adaptará ode que se trate, rediseñará, adaptará o 
descartará. 



En cada grano de arena hay un 
derrumbamiento de montaña

Dulce María Loynaz


