Mujeres reactivan sus emprendimientos en La Habana

Una sui géneris feria realizada en diciembre por la tienda Ciclo Ecopapel abre una linea
de trabajo por el empoderamiento femenino a desplegar en 2021.

Género Redaccion IPS Cuba 26 diciembre, 2020

El emprendimiento ecoldgico Ciclo Ecopapel organizé la expoferia en su sede, ubicada
en la Habana Vieja.
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La Habana, 26 dic.- Luego de varios meses con los negocios cerrados o con escasa
actividad comercial, casi una decena de emprendedoras privadas participaron en la
expoferia Bazar de Ciclo v1.0, realizada en el Casco Historico de la capital cubana.

Productos para decoracion y uso utilitario en el hogar, prendas y accesorios de vestir,
plantas ornamentales, papeleria, liquidos para condimentar y variados alimentos
conformaron la oferta disponible el 12 de diciembre, en un espacio creado para resaltar
el empoderamiento de mujeres que lideran pequefias empresas.

“La colaboracion es importante para atraer publico y relanzarnos en un contexto tan
complicado, luego de que las personas estuvieron tanto tiempo sin transitar por las
calles, en medio del reordenamiento econdmico y con ¢l escaso turismo existente”, dijo
a la Redaccion IPS Cuba Laura Ruiz, administradora de la tienda Ciclo Ecopapel y una
de las coordinadoras de la feria.
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Ademas, explicd en esta ocasion participaron siete negocios, “algunos con vinculo
desde hace tiempo y otros con los cuales se contact6 hace poco, incluso ya en un
contexto marcado por la pandemia”.

A la sede de Ciclo Ecopapel acudieron esta vez los emprendimientos Detalles Y &M,
Bar-Creperia Oasis Nelva, Beyond Roots, Herbolaria, Manu y Maxi Bebé.

El Bazar de Ciclo v1.0, que pudiera tener una segunda edicion en febrero de 2021, se
caracterizo por la variedad y originalidad de los productos comercializados.

“A algunos los vimos ese dia por primera vez de forma presencial, pues aunque
conociamos su trabajo e intercambiamos constantemente, todas las coordinaciones, la
promocion y la convocatoria se realizé de forma virtual”, detallo Ruiz.

Para la joven, quien estudia Periodismo en la Universidad de La Habana, la acogida que
tuvo el evento les sorprendi6 porque “la asistencia de publico y la buena aceptacion
super? las expectativas”.

Protagonismo femenino
Yunairy Estrada, quien lidera el equipo de Ciclo Ecopapel, confesd que esperan tener

otras convocatorias del bazar en 2021. “Quizas en febrero sea un buen momento para
volver a reunirnos”, adelanto.



Al respecto, afirmé que si bien no siempre los negocios participantes tendran como
principal impulsora a una mujer, si trataran de que “ellas sean mayoria y hagan suyo el
espacio”, como una especie de red de apoyo entre emprendedoras.
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Cuba, estadisticas publicadas en la prensa nacional refieren que de las 600.000 personas
que trabajan en el sector privado de la economia, apenas el 34 por ciento son mujeres.

De igual modo, puntualizo que la idea es invitar emprendimientos diversos y con ofertas
diferentes, con la intencion “de que no participen dos negocios que comercialicen
productos similares”.

“Quisiéramos invitar a muchos mas, pero por razones de espacio y para preservar el
distanciamiento social debemos ajustarnos a seis o siete stand”, agrego.

Estrada, conocida como Yuyu, manifesto que si bien la feria atrae pablico para su
tienda, es también una manera de ser consecuente con la responsabilidad social que
caracteriza a Ciclo, que ahora convoc6 también “con la intencion de ayudar a otros
negocios que también han pasado por momentos dificiles durante la cuarentena”.

Incluso, aunque no participaron en el bazar las personas que los gestionan, menciond
que alli se comercializaron productos de La Libertija, Tremenda Pinta, Ativa,
AseresPH, Marangoes, Plaxer y Chilo’s.

Ciclo Ecopapel, creado en 2017, es un emprendimiento que realiza papel manufacturado
y, a partir de él, diversos productos ecoldgicos y alternativos, también comercializados
en una tienda homénima desde 2019. (2020)



